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Drodzy Czytelnicy, oddajemy Wam do rŃk poradnik, kt·ry powstağ 

w wyniku realizacji projektu pt. ĂInformacyjny Ekspres Innowacyjnyò 

wsp·ğfinansowany ze Ŝrodk·w Unii Europejskiej w ramach 

Europejskiego Funduszu Spoğecznego. Skierowany jest on do 

wszystkich, kt·rzy prowadzŃ wğasne przedsiňbiorstwo majŃce aspiracje 

bycia innowacyjnym a takŨe do tych, kt·rzy majŃ konkretne 

innowacyjne rozwiŃzania mogŃce podnieŜĺ konkurencyjnoŜĺ 

przedsiňbiorstwa lub byĺ osnowŃ, na kt·rej takie innowacyjne 

przedsiňbiorstwo powstanie. 

Kraje wysoko rozwiniňte juŨ dawno dostrzegğy korzyŜci dla 

swojego rozwoju pğynŃce z dziağalnoŜci B+R funkcjonujŃce na styku 

biznes ï nauka. Pojňcie innowacyjnoŜci jest na tyle szerokie, Ũe stwarza 

praktycznie nieograniczone moŨliwoŜci poszukiwania nowych 

rozwiŃzaŒ podnoszŃcych konkurencyjnoŜĺ przedsiňbiorstwa 

innowacyjnego. 

Wsp·ğpraca na linii przedsiňbiorca-naukowiec z definicji 

skazana jest na sukces. Niestety bardzo czňsto do tego sukcesu 

niezbňdne sŃ pewne uwarunkowania zewnňtrzne. Zazwyczaj sŃ to: 

sprzyjajŃce prawo i pieniŃdze. InnowacyjnoŜĺ wymaga niestety 

zaistnienia obydwu tych warunk·w jednoczeŜnie. Dobre prawo na 

niewiele siň zda przy braku Ŝrodk·w, ani teŨ posiadanie Ŝrodk·w nie 

zawsze jest w stanie pokonaĺ bariery legislacyjne. 

Przedstawione w informatorze treŜci powinny daĺ pewnŃ 

szerokŃ wiedzň w zakresie moŨliwoŜci pozyskiwania Ŝrodk·w na 

potrzeby rozwijania innowacyjnych rozwiŃzaŒ, jak r·wnieŨ przybliŨyĺ 

dwie duŨe instytucje z obszaru R ï Politechnikň LubelskŃ i Uniwersytet 

Przyrodniczy w Lublinie. Z doŜwiadczeŒ osobistych autor·w 

rozdziağ·w wynika, Ũe doŜĺ czňsto brak pewnych informacji, kt·re 

moŨna znaleŦĺ w niniejszym opracowaniu, powoduje, Ũe nie dochodzi 

do wğaŜciwego poğŃczenia na linii B+R. 

Mamy nadziejň, Ũe wğoŨona praca w opracowanie niniejszej 

publikacji spotka siň z przychylnym odbiorem Czytelnik·w. Bňdziemy 

wdziňczni za wszelkie uwagi i sugestie, kt·re nasunŃ siň PaŒstwu 

podczas lektury. Prosimy je przesyğaĺ pod adres Lubelskiego Parku 

Naukowo-Technologicznego S.A. niezbňdne do tego informacje 

znajdziecie PaŒstwo na stronach Parku pod adresem: www.lpnt.pl 
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aŀǊŎƛƴ ÀǳǊŀǿ 

1. PRAWO AUTORSKIE 
Aspekty prawne szeroko rozumianej ochrony wğasnoŜci 

intelektualnej majŃ szczeg·lne znaczenie dla sfery przedsiňbiorczoŜci 

akademickiej. Zagadnienia te wystňpujŃ bezpoŜrednio podczas 

proces·w transferu i komercjalizacji technologii, rozumianych jako 

przenoszenie do gospodarki efekt·w prac badawczo-rozwojowych, 

bňdŃcych niewŃtpliwie wytworami ludzkiego umysğu, kt·re speğniajŃ 

najczňŜciej przesğanki uznania ich za utwory lub dobra wğasnoŜci 

przemysğowej. 

Na gruncie systemu prawa polskiego podstawowŃ regulacjŃ 

dotyczŃcŃ ochrony praw autorskich jest ustawa z dnia 4 lutego 1994 

roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity 

Dz.U. z 2006 r. nr 90, poz. 631, ze zmianami). Ustawa ta weszğa w 

Ũycie 23 maja 1994 roku zastňpujŃc wczeŜniej normujŃcŃ te zagadnienia 

ustawň z dnia 10 lipca 1952 roku o prawie autorskim (Dz.U. z 1952 r. nr 

34, poz. 234, ze zmianami). W zwiŃzku z duŨŃ dynamikŃ rozwoju 

intelektualnej dziağalnoŜci ludzkiej oraz szybkim postňpem technicznym 

w ostatnich latach, przepisy tej dziedziny prawa ulegajŃ ciŃgğym 

zmianom majŃcym na celu przystosowanie regulacji do nowo 

powstajŃcych kategorii utwor·w i ich p·l eksploatacji, a takŨe 

z koniecznoŜci dostosowania prawa wewnňtrznego do standard·w 

miňdzynarodowych, w szczeg·lnoŜci zaŜ do systemu prawnego Unii 

Europejskiej. Spowodowağo to, iŨ ustawa o prawie autorskim i prawach 

pokrewnych w ciŃgu 17 lat jej obowiŃzywania doczekağa siň juŨ 

kilkunastu nowelizacji. Poza wymienionŃ ustawŃ r·wnieŨ szereg innych 

akt·w prawnych dotyczy materii ochrony praw autorskich, w tym 

konwencje miňdzynarodowe, z kt·rych najwaŨniejszymi sŃ: 

-  Konwencja BerneŒska o ochronie dzieğ literackich i artystycznych 

z dnia 9 wrzeŜnia 1886 r., przejrzana w Berlinie dnia 13 listopada 1908 

r. i w Rzymie dnia 2 czerwca 1928 r. Ratyfikowana zgodnie z ustawŃ 

z dn. 5 marca 1934 r. - Dz. U. R. P. Nr 27, poz. 213 (Dz.U.R.P. z 1935 

r. nr 84, poz. 515, ze zmianami); 

-  Powszechna konwencja o prawie autorskim zrewidowana w ParyŨu 

dnia 24 lipca 1971 r. (Dz.U. z 1978 r. nr 8, poz. 28); 

-  Akt paryski Konwencji berneŒskiej o ochronie dzieğ literackich 

i artystycznych sporzŃdzony w ParyŨu dnia 24 lipca 1971 r. (Dz. U. 

z 1990 r. nr 82, poz. 474, ze zmianami); 

-  Traktat światowej Organizacji WğasnoŜci Intelektualnej o prawie 

autorskim, sporzŃdzony w Genewie dnia 20 grudnia 1996 r. (Dz. U. 

z 2005 r. nr 3, poz 12). 
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Aktualne teksty wskazanych akt·w prawnych znaleŦĺ moŨna na 

stronach internetowych Sejmu RP w Internetowym Systemie Akt·w 

Prawnych (http://isap.sejm.gov.pl), tam teŨ znajdujŃ siň m.in. akty 

wykonawcze do ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. 

Informacje o prawie miňdzynarodowym dodatkowo moŨna uzyskaĺ 

w Internetowej Bazie Traktatowej na stronach Ministerstwa Spraw 

Zagranicznych RP (http://www.traktaty.msz.gov.pl), a bardziej 

szczeg·ğowy wykaz akt·w prawnych dotyczŃcych problematyki 

ochrony wğasnoŜci intelektualnej znajduje siň m.in. na stronie 

internetowej autorstwa Tomasza Rychlickiego 

(http://rychlicki.net/1.0/pl-akty_prawne.php). Niniejsza publikacja ma 

zaŜ na celu przybliŨenie czytelnikowi podstawowych zagadnieŒ 

i instytucji zwiŃzanych z tŃ ochronŃ, kt·re niewŃtpliwie mogŃ byĺ 

przydatne w trakcie komercjalizacji wynik·w badaŒ naukowych. 

 

1.1. Przedmiot prawa autorskiego 

Tň problematykň porusza Rozdziağ 1 ustawy o prawie autorskim 

i prawach pokrewnych. Definicja przedmiotu prawa autorskiego 

(utworu) zawarta zostağa w art. 1 ust. 1 ustawy, kt·ry stanowi, iŨ: 

Przedmiotem prawa autorskiego jest kaŨdy przejaw dziağalnoŜci 

tw·rczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek 

postaci, niezaleŨnie od wartoŜci, przeznaczenia i sposobu wyraŨenia 

(utw·r). 

W dalszej czňŜci ustawodawca wskazuje przykğadowe utwory 

bňdŃce przedmiotem prawa autorskiego, do kt·rych naleŨŃ: 

1) utwory wyraŨone sğowem, symbolami matematycznymi, 

znakami graficznymi (literackie, publicystyczne, naukowe, 

kartograficzne oraz programy komputerowe); 

2) utwory plastyczne; 

3) utwory fotograficzne; 

4) utwory lutnicze; 

5) utwory wzornictwa przemysğowego; 

6) utwory architektoniczne, architektoniczno-urbanistyczne 

i urbanistyczne; 

7) utwory muzyczne i sğowno-muzyczne; 

8) utwory sceniczne, sceniczno-muzyczne, choreograficzne 

i pantomimiczne; 

9) utwory audiowizualne (w tym filmowe); 

Przedmiotem prawa autorskiego sŃ r·wnieŨ zbiory, antologie, 

wybory, bazy danych speğniajŃce cechy utworu, nawet jeŨeli zawierajŃ 

niechronione materiağy, o ile przyjňty w nich dob·r, ukğad lub 

http://isap.sejm.gov.pl/
http://www.traktaty.msz.gov.pl/
http://rychlicki.net/1.0/pl-akty_prawne.php
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zestawienie ma tw·rczy charakter, a takŨe opracowania cudzych 

utwor·w, w szczeg·lnoŜci tğumaczenia, przer·bki, czy adaptacje. 

Z tak okreŜlonego przedmiotu ustawowej ochrony wyğŃczone 

zostağy: 

1) akty normatywne lub ich urzňdowe projekty; 

2) urzňdowe dokumenty, materiağy, znaki i symbole; 

3) opublikowane opisy patentowe lub ochronne; 

4) proste informacje prasowe. 

Bardzo waŨne jest, iŨ utw·r stanowi przedmiot prawa 

autorskiego od chwili ustalenia, chociaŨby miağ postaĺ 

nieukoŒczonŃ. JednakŨe ochronŃ objňty moŨe byĺ wyğŃcznie spos·b 

wyraŨenia; nie sŃ objňte ochronŃ odkrycia, idee, procedury, metody 

i zasady dziağania oraz koncepcje matematyczne. 

1.2. Podmiot prawa autorskiego 

ZasadŃ jest, iŨ prawo autorskie przysğuguje tw·rcy 

(art. 8 ust. 1 ustawy), przy czym wsp·ğtw·rcom prawo autorskie 

przysğuguje wsp·lnie. 

MoŨliwe sŃ jednak sytuacje kiedy majŃtkowe prawa autorskie 

przysğugujŃ z mocy prawa innym osobom. Tak dzieje siň w przypadku 

utworu zbiorowego, w szczeg·lnoŜci encyklopedii lub publikacji 

periodycznej kiedy to majŃtkowe prawa autorskie przysğugujŃ 

producentowi lub wydawcy, kt·rym zgodnie z ustawowym 

domniemaniem przysğuguje r·wnieŨ prawo do tytuğu. OczywiŜcie prawa 

do poszczeg·lnych, majŃcych samodzielne znaczenie, czňŜci takich 

utwor·w zbiorowych przysğugujŃ ich tw·rcom. Kolejnym wyjŃtkiem 

jest wskazany w art. 12 ustawy przypadek, gdy autorskie prawa 

majŃtkowe przysğugujŃ pracodawcy, kt·rego pracownik stworzyğ utw·r 

w wyniku wykonywania obowiŃzk·w ze stosunku pracy. Takie nabycie 

praw nastňpuje z chwilŃ przyjňcia utworu przez pracodawcň 

i ograniczone jest celem umowy o pracň oraz zgodnym zamiarem stron 

tej umowy. Nieco szersze uprawnienia przysğugujŃ pracodawcom do 

program·w komputerowych stworzonych przez ich pracownik·w 

(art. 74 ustawy). 

W tym miejscu naleŨy r·wnieŨ wskazaĺ pewne szczeg·lne 

uprawnienie uczelni w rozumieniu przepis·w o szkolnictwie wyŨszym, 

kt·rym przysğuguje pierwszeŒstwo w opublikowaniu pracy dyplomowej 

studenta, z tym Ũe jeŨeli uczelnia nie opublikowağa pracy dyplomowej 

w ciŃgu 6 miesiňcy od jej obrony, student, kt·ry jŃ przygotowağ, moŨe 

jŃ opublikowaĺ, chyba Ũe praca dyplomowa jest czňŜciŃ utworu 

zbiorowego (art. 15a ustawy). 
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IstotŃ prawa autorskiego jest to, Ũe ochrona przysğuguje 

tw·rcy niezaleŨnie od speğnienia jakichkolwiek formalnoŜci. 

1.3.TreŜĺ prawa autorskiego 

Na prawo autorskie tw·rcy skğadajŃ siň autorskie prawa osobiste 

i autorskie prawa majŃtkowe. 

1.3.1. Autorskie prawa osobiste 

Definicja autorskich praw osobistych znajduje siň w art. 16, 

zgodnie z kt·rym jeŨeli ustawa nie stanowi inaczej, autorskie prawa 

osobiste chroniŃ nieograniczonŃ w czasie i niepodlegajŃcŃ zrzeczeniu 

siň lub zbyciu wiňŦ tw·rcy z utworem, a w szczeg·lnoŜci prawo do: 

1) autorstwa utworu; 

2) oznaczenia utworu swoim nazwiskiem lub pseudonimem albo do 

udostňpniania go anonimowo; 

3) nienaruszalnoŜci treŜci i formy utworu oraz jego rzetelnego 

wykorzystania; 

4) decydowania o pierwszym udostňpnieniu utworu publicznoŜci; 

5) nadzoru nad sposobem korzystania z utworu. 

WaŨne ograniczenie tak okreŜlonych praw tw·rcy zawarte jest 

w przepisach ustawy dotyczŃcych program·w komputerowych, art. 77 

stanowi bowiem, iŨ w odniesieniu do tej kategorii utwor·w nie stosuje 

siň przepis·w, o kt·rych mowa w punktach 3-5. 

Ochrony autorskich praw osobistych dotyczy art. 78 ustawy 

wskazujŃcy, Ũe: 

Tw·rca, kt·rego autorskie prawa osobiste zostağy zagroŨone cudzym 

dziağaniem, moŨe ŨŃdaĺ zaniechania tego dziağania. W razie 

dokonanego naruszenia moŨe takŨe ŨŃdaĺ, aby osoba, kt·ra dopuŜciğa 

siň naruszenia, dopeğniğa czynnoŜci potrzebnych do usuniňcia jego 

skutk·w, w szczeg·lnoŜci aby zğoŨyğa publiczne oŜwiadczenie 

o odpowiedniej treŜci i formie. JeŨeli naruszenie byğo zawinione, sŃd 

moŨe przyznaĺ tw·rcy odpowiedniŃ sumň pieniňŨnŃ tytuğem 

zadoŜĺuczynienia za doznanŃ krzywdň lub ï na ŨŃdanie tw·rcy ï 

zobowiŃzaĺ sprawcň, aby uiŜciğ odpowiedniŃ sumň pieniňŨnŃ na 

wskazany przez tw·rcň cel spoğeczny. 

Powoğany przepis dodatkowo okreŜla, iŨ po Ŝmierci tw·rcy 

(jeŨeli ten nie wyraziğ innej woli) z pow·dztwem o ochronň autorskich 

praw osobistych zmarğego moŨe wystŃpiĺ mağŨonek, a w jego braku 

kolejno: zstňpni, rodzice, rodzeŒstwo, zstňpni rodzeŒstwa. W tej samej 

teŨ kolejnoŜci osoby te uprawnione sŃ do wykonywania autorskich praw 

osobistych zmarğego tw·rcy. Z pow·dztwem takim moŨe r·wnieŨ (przy 
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braku odmiennej woli zmarğego) wystŃpiĺ stowarzyszenie tw·rc·w 

wğaŜciwe ze wzglňdu na rodzaj tw·rczoŜci lub organizacja zbiorowego 

zarzŃdzania prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi, kt·ra 

zarzŃdzağa prawami autorskimi tw·rcy. 

1.3.2. Autorskie prawa majŃtkowe 

Definicjň tych praw znajdujemy w art. 17 ustawy, zgodnie 

z kt·rym jeŨeli ustawa nie stanowi inaczej, tw·rcy przysğuguje 

wyğŃczne prawo do korzystania z utworu i rozporzŃdzania nim na 

wszystkich polach eksploatacji oraz do wynagrodzenia za 

korzystanie z utworu. 

Dop·ki sğuŨŃ tw·rcy, autorskie prawa majŃtkowe nie podlegajŃ 

egzekucji, nie dotyczy to wymagalnych wierzytelnoŜci. 

W odr·Ũnieniu od autorskich praw osobistych, czas trwania 

autorskich praw majŃtkowych jest ograniczony, mogŃ one takŨe 

przechodziĺ na inne osoby. I tak (z zastrzeŨeniem wyjŃtk·w 

przewidzianych w ustawie) autorskie prawa majŃtkowe gasnŃ 

z upğywem lat siedemdziesiňciu: 

- od Ŝmierci tw·rcy, a do utwor·w wsp·ğautorskich ï od Ŝmierci 

wsp·ğtw·rcy, kt·ry przeŨyğ pozostağych; 

- w odniesieniu do utworu, kt·rego tw·rca nie jest znany ï od daty 

pierwszego rozpowszechnienia, chyba Ũe pseudonim nie pozostawia 

wŃtpliwoŜci co do toŨsamoŜci autora lub jeŨeli autor ujawniğ swojŃ 

toŨsamoŜĺ; 

- w odniesieniu do utworu, do kt·rego autorskie prawa majŃtkowe 

przysğugujŃ z mocy ustawy innej osobie niŨ tw·rca ï od daty 

rozpowszechnienia utworu, a gdy utw·r nie zostağ rozpowszechniony ï 

od daty jego ustalenia; 

- w odniesieniu do utworu audiowizualnego ï od Ŝmierci najp·Ŧniej 

zmarğej z wymienionych os·b: gğ·wnego reŨysera, autora scenariusza, 

autora dialog·w, kompozytora muzyki skomponowanej do utworu 

audiowizualnego. 

Czas trwania autorskich praw majŃtkowych liczy siň w latach 

peğnych nastňpujŃcych po roku, w kt·rym nastŃpiğo zdarzenie, od 

kt·rego zaczyna siň bieg okreŜlonych powyŨej termin·w. 

Jak zasygnalizowano powyŨej autorskie prawa majŃtkowe 

(jeŨeli ustawa nie stanowi inaczej) mogŃ przejŜĺ na inne osoby w drodze 

dziedziczenia lub na podstawie umowy, zaŜ ich nabywca moŨe 

przenieŜĺ je na inne osoby, chyba Ũe umowa stanowi inaczej. 

Umowa o przeniesienie autorskich praw majŃtkowych lub 

umowa o korzystanie z utworu, zwana dalej ĂlicencjŃò, obejmuje pola 
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eksploatacji wyraŦnie w niej wymienione. Przykğadowe wyliczenie p·l 

eksploatacji znajdujemy w art. 50 ustawy, sŃ to: 

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu ï wytwarzanie 

okreŜlonŃ technikŃ egzemplarzy utworu, w tym technikŃ drukarskŃ, 

reprograficznŃ, zapisu magnetycznego oraz technikŃ cyfrowŃ; 

2) w zakresie obrotu oryginağem albo egzemplarzami, na kt·rych 
utw·r utrwalono ï wprowadzanie do obrotu, uŨyczenie lub najem 

oryginağu albo egzemplarzy; 

3) w zakresie rozpowszechniania utworu w spos·b inny niŨ okreŜlony 
w pkt. 2 ï publiczne wykonanie, wystawienie, wyŜwietlenie, 

odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takŨe publiczne 

udostňpnianie utworu w taki spos·b, aby kaŨdy m·gğ mieĺ do niego 

dostňp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 

JeŨeli umowa nie stanowi inaczej, tw·rcy przysğuguje odrňbne 

wynagrodzenie za korzystanie z utworu na kaŨdym odrňbnym polu 

eksploatacji. Umowa zaŜ moŨe dotyczyĺ tylko p·l eksploatacji, kt·re sŃ 

znane w chwili jej zawarcia. 

Prawo autorskie przewiduje szereg dalszych ograniczeŒ przy 

zawieraniu um·w, do kt·rych m.in. naleŨŃ: 

- niewaŨnoŜĺ umowy w czňŜci dotyczŃcej wszystkich utwor·w lub 

wszystkich utwor·w okreŜlonego rodzaju tego samego tw·rcy majŃcych 

powstaĺ w przyszğoŜci; 

- forma pisemna pod rygorem niewaŨnoŜci zastrzeŨona dla um·w 

o przeniesienie majŃtkowych praw autorskich i um·w licencyjnych 

wyğŃcznych. 

Rozdziağ V ustawy zawiera ponadto wiele przepis·w 

ksztağtujŃcych treŜĺ stosunk·w miňdzy stronami, w przypadku gdy te 

nie um·wiŃ siň inaczej, z kt·rych najistotniejsze to: 

- odpğatnoŜĺ z tytuğu przeniesienia autorskich praw majŃtkowych lub 

udzielenia licencji; 

- zachowanie po stronie tw·rcy wyğŃcznego prawa zezwalania na 

wykonywanie zaleŨnego prawa autorskiego (tj. zezwalania na 

rozporzŃdzanie i korzystanie z opracowania, w przypadku zaŜ baz 

danych speğniajŃcych cechy utworu takŨe zezwalania na sporzŃdzenie 

opracowania); 

- rozdzielenie przeniesienia wğasnoŜci egzemplarza utworu od przejŜcia 

autorskich praw majŃtkowych; 

- traktowanie umowy jako licencyjnej w braku wyraŦnego 

postanowienia o przeniesieniu prawa. 

Umowy licencyjne, jeŜli nie postanowiono w nich inaczej, 

uprawniajŃ do korzystania z utworu w okresie piňciu lat na terytorium 

paŒstwa, w kt·rym licencjobiorca ma swojŃ siedzibň. Po upğywie tego 
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terminu prawo uzyskane na podstawie umowy licencyjnej wygasa. 

JeŨeli umowa nie zastrzega wyğŃcznoŜci korzystania z utworu 

w okreŜlony spos·b (licencja wyğŃczna), udzielenie licencji nie 

ogranicza udzielenia przez tw·rcň upowaŨnienia innym osobom do 

korzystania z utworu na tym samym polu eksploatacji (licencja 

niewyğŃczna). Licencjobiorca nie moŨe upowaŨniĺ innej osoby do 

korzystania z utworu w zakresie uzyskanej licencji (sublicencja) jeŨeli 

nie zostağo to przewidziane umowŃ licencyjnŃ. Licencjň udzielonŃ na 

czas dğuŨszy niŨ piňĺ lat uwaŨa siň po upğywie tego terminu, za 

udzielonŃ na czas nieoznaczony. 

Ochrony autorskich praw majŃtkowych dotyczy art. 79 

ustawy wskazujŃcy przede wszystkim, Ũe: 

Uprawniony, kt·rego autorskie prawa majŃtkowe zostağy naruszone, 

moŨe ŨŃdaĺ od osoby, kt·ra naruszyğa te prawa: 

1) zaniechania naruszania; 

2) usuniňcia skutk·w naruszenia; 

3) naprawienia wyrzŃdzonej szkody: 

a) na zasadach og·lnych albo 

b) poprzez zapğatň sumy pieniňŨnej w wysokoŜci odpowiadajŃcej 

dwukrotnoŜci, a w przypadku gdy naruszenie jest zawinione ï 

trzykrotnoŜci stosownego wynagrodzenia, kt·re w chwili jego 

dochodzenia byğoby naleŨne tytuğem udzielenia przez uprawnionego 

zgody na korzystanie z utworu; 

4) wydania uzyskanych korzyŜci. 

Nadto niezaleŨnie od roszczeŒ, okreŜlonych powyŨej moŨe on siň 

domagaĺ: 

- jednokrotnego albo wielokrotnego ogğoszenia w prasie oŜwiadczenia 

odpowiedniej treŜci i w odpowiedniej formie lub podania do publicznej 

wiadomoŜci czňŜci albo cağoŜci orzeczenia sŃdu wydanego 

w rozpatrywanej sprawie, w spos·b i w zakresie okreŜlonym przez sŃd; 

- zapğaty przez osobň, kt·ra naruszyğa autorskie prawa majŃtkowe, 

odpowiedniej sumy pieniňŨnej, nie niŨszej niŨ dwukrotna wysokoŜĺ 

uprawdopodobnionych korzyŜci odniesionych przez sprawcň 

z dokonanego naruszenia, na rzecz Funduszu Promocji Tw·rczoŜci, gdy 

naruszenie jest zawinione i zostağo dokonane w ramach dziağalnoŜci 

gospodarczej wykonywanej w cudzym albo we wğasnym imieniu, choĺby 

na cudzy rachunek. 

Podmiotowi, kt·rego majŃtkowe prawa autorskie naruszono 

przysğuguje r·wnieŨ szereg innych uprawnieŒ, w tym dotyczŃcych 

zabezpieczenia przez sŃd dowod·w i zwiŃzanych z nimi roszczeŒ, czy 

zobowiŃzania przez sŃd os·b do udzielenia informacji majŃcych 

znaczenie dla takich roszczeŒ (art. 80 ustawy). 



 17 

Dodatkowym uprawnieniem wystňpujŃcym wyğŃcznie 

w przypadku program·w komputerowych jest moŨliwoŜĺ domagania siň 

od uŨytkownika programu komputerowego zniszczenia posiadanych 

przez niego Ŝrodk·w technicznych (w tym program·w 

komputerowych), kt·rych jedynym przeznaczeniem jest uğatwianie 

niedozwolonego usuwania lub obchodzenia technicznych zabezpieczeŒ 

programu (art. 77
1
 ustawy). 

1.4. OdpowiedzialnoŜĺ karna za naruszenie praw autorskich 

Obok wskazanej powyŨej odpowiedzialnoŜci cywilnej z tytuğu 

zagroŨenia lub naruszenia autorskich praw osobistych i autorskich praw 

majŃtkowych ochrona tw·rc·w i innych os·b uprawnionych 

wzmocniona zostağa w Rozdziale 14 ustawy (art. 115-123) regulujŃcym 

kwestiň odpowiedzialnoŜci karnej za naruszenie tych praw. 

W grupie okreŜlonych prawem autorskim przestňpstw Ŝciganych 

z urzňdu znajdujŃ siň: 

1) przywğaszczenie sobie autorstwo albo wprowadzenie w bğŃd co do 
autorstwa cağoŜci lub czňŜci cudzego utworu albo artystycznego 

wykonania; 

2) rozpowszechnianie bez podania nazwiska lub pseudonimu tw·rcy 
cudzego utworu w wersji oryginalnej albo w postaci opracowania, 

artystycznego wykonania albo publiczne znieksztağcenie takiego 

utworu, artystycznego wykonania, fonogramu, wideogramu lub 

nadania; 

3) naruszenie w inny spos·b niŨ okreŜlony powyŨej cudzych praw 
autorskich lub praw pokrewnych okreŜlonych w art. 16, art. 17, art. 

18, art. 19 ust. 1, art. 19
1
, art. 86, art. 94 ust. 4 lub art. 97 ustawy, 

albo niewykonywanie obowiŃzk·w okreŜlonych w art. 19
3
 ust. 2, 

art. 20 ust. 1ï4, art. 40 ust. 1 lub ust. 2 ustawy, jeŨeli sprawca miağ 

na celu osiŃgniňcie korzyŜci majŃtkowej; 

4) rozpowszechnianie bez uprawnienia albo wbrew jego warunkom 

cudzego utworu w wersji oryginalnej albo w postaci opracowania, 

artystycznego wykonania, fonogramu, wideogramu lub nadania; 

utrwalanie lub zwielokrotnianie bez uprawnienia albo wbrew jego 

warunkom, w celu rozpowszechnienia cudzego utworu w wersji 

oryginalnej lub w postaci opracowania, artystycznego wykonania, 

fonogramu, wideogramu lub nadania; w celu osiŃgniňcia korzyŜci 

majŃtkowej nabywanie lub pomoc w zbyciu albo przyjmowanie lub 

pomoc w ukryciu przedmiotu bňdŃcego noŜnikiem utworu, 

artystycznego wykonania, fonogramu, wideogramu 

rozpowszechnianego lub zwielokrotnionego bez uprawnienia albo 

wbrew jego warunkom; 
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jeŨeli sprawca uczyniğ sobie z popeğniania takich przestňpstw 

stağe Ŧr·dğo dochodu albo takŃ dziağalnoŜĺ przestňpnŃ 

organizuje lub niŃ kieruje; 

5) w celu osiŃgniňcia korzyŜci majŃtkowej nabywanie lub pomoc 

w zbyciu albo przyjmowanie lub pomoc w ukryciu przedmiotu 

bňdŃcego noŜnikiem utworu, artystycznego wykonania, fonogramu, 

wideogramu rozpowszechnianego lub zwielokrotnionego bez 

uprawnienia albo wbrew jego warunkom, jeŨeli na podstawie 

towarzyszŃcych okolicznoŜci sprawca powinien i moŨe 

przypuszczaĺ, Ũe przedmiot zostağ uzyskany za pomocŃ czynu 

zabronionego. 

Pozostağe z przestňpstw wskazanych w ustawie Ŝcigane sŃ na 

wniosek pokrzywdzonego (art. 122 ustawy), przy czym 

pokrzywdzonym jest r·wnieŨ wğaŜciwa organizacja zbiorowego 

zarzŃdzania prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi (art. 

122
1
 ustawy). 

Dodatkowo podkreŜliĺ naleŨy, Ũe programy komputerowe znajdujŃ 

ochronň takŨe na mocy Kodeksu karnego m.in. art. 278 Ä 2 K.k. 

stanowi, iŨ karze pozbawienia wolnoŜci od 3 miesiňcy do lat 5 podlega, 

kto bez zgody osoby uprawnionej uzyskuje cudzy program 

komputerowy w celu osiŃgniňcia korzyŜci majŃtkowej. 

1.5. Dozwolony uŨytek chronionych utwor·w 

Prawo autorskie przewiduje sytuacje, w kt·rych wolno bez 

zezwolenia tw·rcy korzystaĺ z juŨ rozpowszechnionych utwor·w. 

Podstawowym w tym zakresie przepisem jest art. 23 ustawy, kt·ry 

pozwala na takie nieodpğatne korzystanie w ramach wğasnego uŨytku 

osobistego przez krŃg os·b pozostajŃcych w zwiŃzku osobistym, 

w szczeg·lnoŜci pokrewieŒstwa, powinowactwa lub stosunku 

towarzyskiego. 

Inne przypadki dozwolonego uŨytku zawarte sŃ w art. 23 do art. 

33 ustawy i tak przykğadowo: 

- wolno rozpowszechniaĺ w celach informacyjnych w prasie, radiu 

i telewizji: 

a) juŨ rozpowszechnione sprawozdania o aktualnych wydarzeniach; 

b) juŨ rozpowszechnione aktualne artykuğy na tematy polityczne, 

gospodarcze lub religijne, chyba Ũe zostağo wyraŦnie zastrzeŨone, Ũe 

ich dalsze rozpowszechnianie jest zabronione (tu tw·rcy przysğuguje 

jednak prawo do wynagrodzenia), 

c) juŨ rozpowszechnione aktualne wypowiedzi i fotografie 

reporterskie (tu tw·rcy przysğuguje jednak prawo do wynagrodzenia); 
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- instytucje naukowe i oŜwiatowe mogŃ, w celach dydaktycznych lub 

prowadzenia wğasnych badaŒ, korzystaĺ z rozpowszechnionych 

utwor·w w oryginale i w tğumaczeniu oraz sporzŃdzaĺ w tym celu 

egzemplarze fragment·w rozpowszechnionego utworu; 

- biblioteki, archiwa i szkoğy mogŃ: 

a) udostňpniaĺ nieodpğatnie, w zakresie swoich zadaŒ statutowych, 

egzemplarze utwor·w rozpowszechnionych; 

b) sporzŃdzaĺ lub zlecaĺ sporzŃdzanie egzemplarzy 

rozpowszechnionych utwor·w w celu uzupeğnienia, zachowania lub 

ochrony wğasnych zbior·w; 

c) udostňpniaĺ zbiory dla cel·w badawczych lub poznawczych za 

poŜrednictwem koŒc·wek systemu informatycznego (terminali) 

znajdujŃcych siň na terenie tych jednostek; 

- wolno nieodpğatnie wykonywaĺ publicznie rozpowszechnione utwory 

podczas ceremonii religijnych, imprez szkolnych i akademickich lub 

oficjalnych uroczystoŜci paŒstwowych, jeŨeli nie ğŃczy siň z tym 

osiŃganie poŜrednio lub bezpoŜrednio korzyŜci majŃtkowych i artyŜci 

wykonawcy nie otrzymujŃ wynagrodzenia, z wyğŃczeniem imprez 

reklamowych, promocyjnych lub wyborczych; 

- wolno korzystaĺ z juŨ rozpowszechnionych utwor·w dla dobra os·b 

niepeğnosprawnych, jeŨeli to korzystnie odnosi siň bezpoŜrednio do ich 

upoŜledzenia, nie ma zarobkowego charakteru i jest podejmowane 

w rozmiarze wynikajŃcym z natury upoŜledzenia; 

- wolno korzystaĺ z utwor·w dla cel·w bezpieczeŒstwa publicznego lub 

na potrzeby postňpowaŒ administracyjnych, sŃdowych lub 

prawodawczych oraz sprawozdaŒ z tych postňpowaŒ. 

Wskazane powyŨej wyliczenie stanowi jedynie przykğad 

przewidzianych prawem autorskim uprawnieŒ. Istotne jest, Ũe 

dozwolony uŨytek dotyczy wyğŃcznie przypadk·w ŜciŜle okreŜlonych 

przepisami prawa, sŃ to bowiem wyjŃtki od przysğugujŃcej tw·rcom 

i innym osobom ochrony. Dodatkowo ustawodawca uwarunkowağ 

korzystanie w ten spos·b z utwor·w obowiŃzkiem wymienienia imienia 

i nazwiska tw·rcy oraz Ŧr·dğa (podanie tw·rcy i Ŧr·dğa powinno 

uwzglňdniaĺ istniejŃce moŨliwoŜci), a takŨe zastrzegğ, iŨ nie moŨe ono 

naruszaĺ normalnego korzystania z utworu lub godziĺ w sğuszne 

interesy tw·rcy. 

Zakres dozwolonego uŨytku zostağ takŨe odmiennie okreŜlony 

w stosunku do program·w komputerowych. Ustawodawca byğ tu 

zdecydowanie bardzie restrykcyjny ï art. 77 ustawy wyğŃcza w tej 

kategorii utwor·w stosowanie wiňkszoŜci z przytoczonych uprawnieŒ, 

w ich miejsce zaŜ przewidziano m.in. prawo sporzŃdzania kopii 

zapasowej, jeŨeli jest to niezbňdne do korzystania z programu 
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komputerowego z wyraŦnym zastrzeŨeniem, iŨ niewaŨne sŃ 

postanowienia um·w sprzeczne z treŜciŃ przepis·w ustawy 

(art. 75 ust. 2 pkt 1 w zwiŃzku z art. 76 ustawy). 

W ramach tych rozwaŨaŒ wskazaĺ naleŨy jeszcze jednŃ bardzo 

waŨnŃ regulacjň. Wprawdzie nie mieŜci siň ona w rozdziale dotyczŃcym 

dozwolonego uŨytku, ale stanowi istotne ograniczenie dla os·b, kt·rym 

przysğugujŃ majŃtkowe prawa autorskie do utwor·w, poniewaŨ zgodnie 

z art. 51 ustawy: 

Wprowadzenie do obrotu oryginağu albo egzemplarza utworu na 

terytorium Europejskiego Obszaru Gospodarczego wyczerpuje prawo 

do zezwalania na dalszy obr·t takim egzemplarzem na terytorium 

Rzeczypospolitej Polskiej, z wyjŃtkiem jego najmu lub uŨyczenia. 

1.6. Prawa pokrewne 

Na zakoŒczenie rozwaŨaŒ o prawie autorskim naleŨy wyjaŜniĺ 

co kryje siň pod pojňciem ñpraw pokrewnychò, uŨytym w tytule ustawy. 

Tej materii poŜwiňcony zostağ Rozdziağ 11 wymieniajŃcy nastňpujŃce 

prawa: 

Prawa do artystycznych wykonaŒ (art. 85 do art. 93 ustawy) ï przy 

czym artystycznymi wykonaniami sŃ w szczeg·lnoŜci: dziağania 

aktor·w, recytator·w, dyrygent·w, instrumentalist·w, wokalist·w, 

tancerzy i mim·w oraz innych os·b w spos·b tw·rczy przyczyniajŃcych 

siň do powstania wykonania. 

ArtyŜcie wykonawcy przysğuguje, w granicach okreŜlonych 

przepisami ustawy, wyğŃczne prawo do: 

1) ochrony d·br osobistych, w szczeg·lnoŜci w zakresie: 

a) wskazywania go jako wykonawcy, z wyğŃczeniem przypadk·w, 

gdy pominiňcie jest zwyczajowo przyjňte, 

b) decydowania o sposobie oznaczenia wykonawcy, w tym 

zachowania anonimowoŜci albo posğuŨenia siň pseudonimem, 

c) sprzeciwiania siň jakimkolwiek wypaczeniom, przeinaczeniom 

i innym zmianom wykonania, kt·re mogğyby naruszaĺ jego dobre 

imiň; 

2) korzystania z artystycznego wykonania i rozporzŃdzania prawami do 

niego na nastňpujŃcych polach eksploatacji: 

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania ï wytwarzania okreŜlonŃ 

technikŃ egzemplarzy artystycznego wykonania, w tym zapisu 

magnetycznego oraz technikŃ cyfrowŃ, 

b) w zakresie obrotu egzemplarzami, na kt·rych artystyczne 

wykonanie utrwalono ï wprowadzania do obrotu, uŨyczania lub 

najmu egzemplarzy, 
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c) w zakresie rozpowszechniania artystycznego wykonania w spos·b 

inny niŨ okreŜlony w lit. b ï nadawania, reemitowania oraz 

odtwarzania, chyba Ũe sŃ one dokonywane za pomocŃ 

wprowadzonego do obrotu egzemplarza, a takŨe publicznego 

udostňpniania utrwalenia artystycznego wykonania w taki spos·b, aby 

kaŨdy m·gğ mieĺ do niego dostňp w miejscu i w czasie przez siebie 

wybranym. 

Ponadto artyŜcie wykonawcy sğuŨy prawo do wynagrodzenia m.in. za 

korzystanie z artystycznego wykonania lub za rozporzŃdzanie prawami 

do takiego wykonania. 

Prawa do fonogram·w i wideogram·w (art. 94 do art. 96 ustawy)ï

przy czym: fonogramem jest pierwsze utrwalenie warstwy dŦwiňkowej 

wykonania utworu albo innych zjawisk akustycznych, zaŜ 

wideogramem jest pierwsze utrwalenie sekwencji ruchomych obraz·w, 

z dŦwiňkiem lub bez, niezaleŨnie od tego, czy stanowi ono utw·r 

audiowizualny. 

Bez uszczerbku dla praw tw·rc·w lub artyst·w wykonawc·w, 

producentowi fonogramu lub wideogramu przysğuguje wyğŃczne prawo 

do rozporzŃdzania i korzystania z fonogramu lub wideogramu 

w zakresie: 

a) zwielokrotniania okreŜlonŃ technikŃ; 

b) wprowadzenia do obrotu; 

c) najmu oraz uŨyczania egzemplarzy; 

d) publicznego udostňpniania fonogramu lub wideogramu w taki 

spos·b, aby kaŨdy m·gğ mieĺ do niego dostňp w miejscu i w czasie 

przez siebie wybranym. 

W przypadku zaŜ nadawania, reemitowania lub odtwarzania 

wprowadzonego do obrotu fonogramu lub wideogramu, producentowi 

przysğuguje prawo do stosownego wynagrodzenia. 

Prawa do nadaŒ program·w (art. 97 do art. 99 ustawy) ï 
kt·re obejmujŃ przysğugujŃce bez uszczerbku dla praw tw·rc·w, 

artyst·w wykonawc·w, producent·w fonogram·w i wideogram·w, 

organizacji radiowej lub telewizyjnej wyğŃczne prawo do 

rozporzŃdzania i korzystania ze swoich nadaŒ program·w w zakresie: 

a) utrwalania; 

b) zwielokrotniania okreŜlonŃ technikŃ; 

c) nadawania przez innŃ organizacjň radiowŃ lub telewizyjnŃ; 

d) reemitowania; 

e) wprowadzania do obrotu ich utrwaleŒ; 

f) odtwarzania w miejscach dostňpnych za opğatŃ wstňpu; 

g) udostňpniania ich utrwaleŒ w taki spos·b, aby kaŨdy m·gğ mieĺ do 

nich dostňp w miejscu i w czasie przez siebie wybranym. 
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Prawa do pierwszych wydaŒ oraz wydaŒ naukowych i krytycznych 

(art. 99 do art. 99 ustawy) ï na kt·re skğadajŃ siň: 

1) przysğugujŃce wydawcy, kt·ry jako pierwszy w spos·b zgodny 

z prawem opublikowağ lub w inny spos·b rozpowszechniğ utw·r, 

kt·rego czas ochrony juŨ wygasğ, a jego egzemplarze nie byğy jeszcze 

publicznie udostňpniane, wyğŃczne prawo do rozporzŃdzania tym 

utworem i korzystania z niego na wszystkich polach eksploatacji przez 

okres dwudziestu piňciu lat od daty pierwszej publikacji lub 

rozpowszechnienia; 

2) przysğugujŃce temu, kto po upğywie czasu ochrony prawa autorskiego 

do utworu przygotowağ jego wydanie krytyczne lub naukowe, niebňdŃce 

utworem, wyğŃczne prawo do rozporzŃdzania takim wydaniem 

i korzystania z niego w zakresie utrwalania i zwielokrotniania oraz 

obrotu oryginağem albo egzemplarzami, przez okres trzydziestu lat od 

daty publikacji. 

Wykonywanie wszystkich praw pokrewnych podlega 

odpowiednio ograniczeniom wynikajŃcym z przepis·w ustawy 

okreŜlajŃcych dozwolony uŨytek chronionych utwor·w (art. 23 do 

art. 35). 

Podsumowanie 

PowyŨej om·wione zostağy podstawowe instytucje zwiŃzane 

z ochronŃ na gruncie polskiego systemu prawnego praw autorskich 

i praw pokrewnych. Zagadnienia zwiŃzane z tŃ sferŃ stosunk·w 

prawnych towarzyszŃ nam kaŨdego dnia mimo, iŨ najczňŜciej wcale nie 

zdajemy sobie z tego sprawy. Dzieje siň tak dlatego, Ũe jak wskazano na 

wstňpie, utw·r stanowi przedmiot prawa autorskiego od chwili ustalenia 

i dla objňcia go ochronŃ tego prawa nie jest wymagane podjňcie przez 

tw·rcň jakichkolwiek czynnoŜci rejestracyjnych, czy zgğoszeniowych. 

Ochrona baz danych 

Dla uzupeğnienia tych rozwaŨaŒ naleŨy wskazaĺ jeszcze na 

szczeg·lnŃ kategoriň jakŃ stanowiŃ bazy danych. Ich ochrona, 

w przypadku gdy speğniajŃ cechy utwor·w, poddana jest opisanemu 

powyŨej reŨimowi prawa autorskiego, w ramach kt·rego sŃ teŨ przepisy 

odnoszŃce siň wyğŃcznie do baz danych, kt·re wprowadzajŃ bardziej 

rygorystyczne wymogi dla korzystania z tych utwor·w. JednakŨe nie 

wszystkie bazy danych podlegajŃ takiej ochronie wobec czego 

ustawodawca przewidziağ dodatkowŃ regulacjň wprowadzajŃcŃ ochronň 
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niezaleŨnŃ od tej przyznanej ustawŃ o prawie autorskim i prawach 

pokrewnych, bazom speğniajŃcym cechy utwor·w. Dotyczy tego 

ustawa z dnia 27 lipca 2001 roku o ochronie baz danych (Dz. U. 

z 2001 r. nr 128, poz. 1402, ze zmianami) zgodnie, z kt·rŃ 

producentowi bazy danych przysğuguje wyğŃczne i zbywalne prawo 

pobierania danych i wt·rnego ich wykorzystania w cağoŜci lub 

w istotnej czňŜci, co do jakoŜci lub iloŜci, przy czym producentem 

bazy danych jest osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna 

nieposiadajŃca osobowoŜci prawnej, kt·ra ponosi ryzyko nakğadu 

inwestycyjnego przy tworzeniu bazy danych. Ustawa przewiduje 

instytucje zbliŨone do poznanych w ramach prawa autorskiego, ale jest 

to akt duŨo mniejszych rozmiar·w ï cağa ustawa ma bowiem zaledwie 

17 artykuğ·w. Warto w jej ramach zwr·ciĺ szczeg·lnŃ uwagň na 

identycznie jak w przypadku majŃtkowych praw autorskich ujňty system 

roszczeŒ przysğugujŃcych producentowi bazy danych, art. 11 i art. 11a 

sŃ bowiem bardzo dokğadnym odwzorowaniem om·wionych juŨ art. 79 

i 80 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. DuŨo kr·tszy 

jest jednak czas trwania ochrony bazy danych, kt·ry liczy siň od jej 

sporzŃdzenia i trwa przez okres piňtnastu lat nastňpujŃcych po roku, 

w kt·rym baza danych zostağa sporzŃdzona. Przy czym jeŨeli w okresie 

tym baza zostağa w jakikolwiek spos·b udostňpniona publicznie, jej 

ochrona wygasa z upğywem piňtnastu lat nastňpujŃcych po roku, 

w kt·rym doszğo do udostňpnienia po raz pierwszy. W przypadku zaŜ 

jakiejkolwiek istotnej zmiany treŜci bazy danych, w tym jej 

uzupeğnienia, zmiany lub usuniňcia jej czňŜci, majŃcych znamiona 

nowego istotnego, co do jakoŜci lub iloŜci, nakğadu okres jej ochrony 

liczy siň odrňbnie. 

1.7. Prawo wğasnoŜci przemysğowej 

W procesach komercjalizacji jeszcze wiňkszŃ rolň niŨ 

scharakteryzowane instytucje prawa autorskiego odgrywajŃ zagadnienia 

prawne dotyczŃce ochrony wğasnoŜci przemysğowej, kt·re cechuje 

jednak znaczŃca odmiennoŜĺ w ksztağtowaniu zasad ochrony wğasnoŜci 

intelektualnej, w stosunku do om·wionych dotychczas przepis·w. 

Podstawowym aktem prawnym regulujŃcym zagadnienia 

z zakresu prawa wğasnoŜci przemysğowej jest ustawa z dnia 30 czerwca 

2000 roku Prawo wğasnoŜci przemysğowej (tekst jednolity Dz. U. 

z 2003 r. nr 119, poz. 1117, ze zmianami). Ustawa ta weszğa w Ũycie 22 

sierpnia 2001 roku zastňpujŃc szereg wczeŜniej obowiŃzujŃcych ustawy, 

kt·rymi byğy: 
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- ustawa z dnia 31 maja 1962 r. o Urzňdzie Patentowym Polskiej 

Rzeczypospolitej Ludowej (Dz. U. z 1962 nr 33, poz. 157, ze 

zmianami); 

- ustawa z dnia 19 paŦdziernika 1972 r. o wynalazczoŜci (Dz. U. z 1972 

nr 43, poz. 272, ze zmianami); 

- ustawa z dnia 31 stycznia 1985 r. o znakach towarowych (Dz. U. 

z 1985 nr 5, poz. 17, ze zmianami); 

- ustawa z dnia 30 paŦdziernika 1992 o ochronie topografii ukğad·w 

scalonych (Dz. U. z 1992 nr 100, poz. 498, ze zmianami). 

Obecna regulacja skupia w sobie cağŃ tň problematykň co 

powoduje, Ũe jest bardzo obszernym aktem prawnym. Te wzglňdy 

warunkujŃ doŜĺ ograniczonŃ moŨliwoŜci precyzyjnego jej om·wienia 

w niniejszej publikacji. W odr·Ũnieniu bowiem od prawa autorskiego ta 

sfera wymagağaby nawet dla bardzo syntetycznego jej ujňcia 

zdecydowanie wiňkszej iloŜci poŜwiňconego jej miejsca. By nie 

wprowadzaĺ czytelnik·w w bğŃd przez podanie szczŃtkowych 

informacji o instytucjach prawa wğasnoŜci przemysğowej, w dalszej 

czňŜci przyjňty zostanie zupeğnie odmienny spos·b om·wienia tych 

zagadnieŒ ograniczajŃcy siň gğ·wnie do zasygnalizowania co skğada siň 

na rozbudowany system prawa wğasnoŜci przemysğowej oraz do 

wskazania Ŧr·değ, w kt·rych poszukiwaĺ moŨna bardziej 

szczeg·ğowych informacji. 

W tym miejscu naleŨy wskazaĺ szereg miňdzynarodowych 

regulacji dotyczŃcych tej materii, do podstawowych naleŨŃ (wykaz 

zamieszczony na stronie Urzňdu Patentowego RP 

http://www.uprp.pl/Polski/Akty+prawne/Obowiazujace+akty+prawne/d

efault.htm): 

½ Akt sztokholmski zmieniajŃcy Konwencjň paryskŃ o ochronie 

wğasnoŜci przemysğowej z dnia 20 marca 1883 r. zmienionŃ 

w Brukseli dnia 14 grudnia 1900 r., w Waszyngtonie dnia 

2 czerwca 1911 r., w Hadze dnia 6 listopada 1925 r., w Londynie 

dnia 2 czerwca 1934 r., w Lizbonie dnia 31 paŦdziernika 1958 r., 

sporzŃdzony w Sztokholmie dnia 14 lipca 1967 r. (Dz. U. z 1975 

r. Nr 9, poz. 51) oraz akt wycofania przez RzeczpospolitŃ PolskŃ 

zastrzeŨenia zğoŨonego do art. 28 ust. 1 Aktu sztokholmskiego 

zmieniajŃcego Konwencjň paryskŃ o ochronie wğasnoŜci 

przemysğowej (Dz. U. z 1998 r. Nr 33, poz. 179); 

½ Ukğad o wsp·ğpracy patentowej sporzŃdzony w Waszyngtonie 
dnia 19 czerwca 1970 r., poprawiony dnia 2 paŦdziernika 1979 r. 

i zmieniony dnia 3 lutego 1984 r. (Dz. U. z 1991 r. Nr 70, poz. 

303 + zağŃcznik) oraz oŜwiadczenie rzŃdowe z dnia 16 maja 

1994r. w sprawie wycofania przez RzeczpospolitŃ PolskŃ 

http://www.uprp.pl/Polski/Akty+prawne/Obowiazujace+akty+prawne/default.htm
http://www.uprp.pl/Polski/Akty+prawne/Obowiazujace+akty+prawne/default.htm
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oŜwiadczenia do Ukğadu o wsp·ğpracy patentowej (Dz. U. 

z 1994r. Nr 73, poz. 330); 

½ Porozumienie madryckie o miňdzynarodowej rejestracji znak·w 

z dnia 14 kwietnia 1891 r. zrewidowane w Brukseli dnia 14 

grudnia 1900 r., w Waszyngtonie dnia 2 czerwca 1911r., w Hadze 

dnia 6 listopada 1925 r., w Londynie dnia 2 czerwca 1934 r., 

w Nicei dnia 15 czerwca 1957 r. i w Sztokholmie dnia 14 lipca 

1967 r. oraz zmienione dnia 2 paŦdziernika 1979 r. (Dz. U. 

z 1993 r. Nr 116, poz. 514) oraz akt wycofania przez 

RzeczpospolitŃ PolskŃ zastrzeŨenia zğoŨonego do art. 14 ust. 2 (d) 

i (f) Porozumienia madryckiego o miňdzynarodowej rejestracji 

znak·w (Dz. U. z 2001 r. Nr 23, poz. 272); 

½ Protok·ğ do Porozumienia madryckiego o miňdzynarodowej 
rejestracji znak·w sporzŃdzony w Madrycie dnia 27 czerwca 

1989 r. (Dz. U. z 2003 r. Nr 13, poz. 129); 

½ Porozumienie strasburskie dotyczŃce miňdzynarodowej 

klasyfikacji patentowej, sporzŃdzone w Strasburgu dnia 24 marca 

1971 r. i zmienione nastňpnie dnia 28 wrzeŜnia 1979 r. (Dz. U. 

z 2003 r. Nr 63, poz. 579); 

½ Porozumienie nicejskie dotyczŃce miňdzynarodowej klasyfikacji 
towar·w i usğug dla cel·w rejestracji znak·w, podpisane w Nicei 

dnia 15 czerwca 1957 r., zrewidowane w Sztokholmie dnia 14 

lipca 1967 r. i w Genewie dnia 13 maja 1977 r. oraz zmienione 

dnia 28 wrzeŜnia 1979 r. (Dz. U. z 2003r. Nr 63, poz. 583); 

½ Porozumienie wiedeŒskie ustanawiajŃce miňdzynarodowŃ 

klasyfikacjň element·w graficznych znak·w, sporzŃdzone 

w Wiedniu dnia 12 czerwca 1973 r. i zmienione dnia 

1 paŦdziernika 1985 r. (Dz. U. z 2003 r. Nr 172, poz. 1669); 

½ Konwencja o udzielaniu patent·w europejskich (Konwencja 

o patencie europejskim), sporzŃdzona w Monachium dnia 

5 paŦdziernika 1973 r., zmieniona aktem zmieniajŃcym artykuğ 63 

Konwencji z dnia 17 grudnia 1991 r. oraz decyzjami Rady 

Administracyjnej Europejskiej Organizacji Patentowej z dnia 21 

grudnia 1978 r., 13 grudnia 1994 r., 20 paŦdziernika 1995 r., 

5 grudnia 1996 r. oraz 10 grudnia 1998 r., wraz z Protokoğami 

stanowiŃcymi jej integralnŃ czňŜciŃ (Dz. U. z 2004 r. Nr 79, poz. 

737), Akt z dnia 29 listopada 2000 r. rewidujŃcy Konwencjň 

o udzielaniu patent·w europejskich, sporzŃdzonŃ w Monachium 

dnia 5 paŦdziernika 1973 r. (Dz. U. z 2007 r. Nr 236, poz. 1736); 

½ Traktat singapurski o prawie znak·w towarowych i regulamin do 
Traktatu singapurskiego o prawie znak·w towarowych, przyjňte 

w Singapurze dnia 27 marca 2006r. (Dz. U. z 2009 r. Nr 100, poz. 

http://www.uprp.pl/NR/rdonlyres/5617A265-E19C-4443-8762-DAADA9C84C59/98/porozstrasb.pdf
http://www.uprp.pl/NR/rdonlyres/5617A265-E19C-4443-8762-DAADA9C84C59/99/poroznicej.pdf
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838); 

½ Akt genewski Porozumienia haskiego w sprawie 

miňdzynarodowej rejestracji wzor·w przemysğowych, przyjňty 

w Genewie dnia 2 lipca 1999 r. (Dz. U. z 2009 r. Nr 198, poz. 

1522). 

W zakresie prawa krajowego poza ustawŃ Prawo wğasnoŜci 

przemysğowej sferň tň normujŃ r·wnieŨ inne istotne akty prawne: 

 

½ Ustawa z dnia 12 wrzeŜnia 2002 r. o ratyfikacji Aktu z dnia 
29 listopada 2000 r. rewidujŃcego Konwencjň o udzielaniu 

patent·w europejskich (Dz. U. Nr 183, poz. 1520); 

½ Ustawa z dnia 14 marca 2003 r. o dokonywaniu europejskich 

zgğoszeŒ patentowych oraz skutkach patentu europejskiego 

w Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. Nr 65, poz. 598 oraz 

z  2007 r. Nr 136, poz. 958); 

½ Ustawa z dnia 19 wrzeŜnia 2003 r. - o ratyfikacji Konwencji 

o udzielaniu patent·w europejskich, sporzŃdzonej 

w Monachium dnia 5 paŦdziernika 1973 r., zmienionej aktem 

zmieniajŃcym art. 63 Konwencji z dnia 17 grudnia 1991 r. oraz 

decyzjami Rady Administracyjnej Europejskiej Organizacji 

Patentowej z dnia 21 grudnia 1978 r., 13 grudnia 1994 r., 20 

paŦdziernika 1995 r., 5 grudnia 1996 r. oraz 10 grudnia 1998 r., 

wraz z protokoğami stanowiŃcymi jej integralnŃ czňŜĺ (Dz. U. 

Nr 193, poz. 1885); 

½ Ustawa z dnia 30 maja 2008 r. o ratyfikacji Aktu genewskiego 

Porozumienia haskiego w sprawie miňdzynarodowej rejestracji 

wzor·w przemysğowych, przyjňtego w Genewie dnia 2 lipca 

1999 r. (Dz. U. Nr 130, poz. 827); 

½ Ustawa z dnia 30 maja 2008 r. o ratyfikacji Traktatu 

singapurskiego o prawie znak·w towarowych i regulaminu do 

Traktatu singapurskiego o prawie znak·w towarowych, 

przyjňtych w Singapurze dnia 27 marca 2006 r. (Dz. U. Nr 133, 

poz. 842). 

Aktualne teksty podanych powyŨej akt·w prawnych znaleŦĺ moŨna 

miňdzy innymi na wskazanych juŨ stronach internetowych Urzňdu 

Patentowego RP, tam teŨ znajdujŃ siň m.in. akty wykonawcze 

(http://www.uprp.pl/Polski/Akty+prawne/Obowiazujace+akty+prawne/

default.htm), a takŨe na stronach internetowych Sejmu RP 

w Internetowym Systemie Akt·w Prawnych (http://isap.sejm.gov.pl) 

i w Internetowej Bazie Traktatowej na stronach internetowych 

Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP 

(http://www.traktaty.msz.gov.pl). 

http://www.uprp.pl/Polski/Akty+prawne/Obowiazujace+akty+prawne/default.htm
http://www.uprp.pl/Polski/Akty+prawne/Obowiazujace+akty+prawne/default.htm
http://isap.sejm.gov.pl/
http://www.traktaty.msz.gov.pl/
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Po tym rozbudowanym ale koniecznym przedstawieniu 

zestawienia podstawowych przepis·w nadszedğ czas na wskazanie 

poszczeg·lnych praw jakie skğadajŃ siň na wğasnoŜĺ przemysğowŃ. 

Zgodnie z art. 6 ustawy Prawo wğasnoŜci przemysğowej sŃ nimi: 

1) patenty i dodatkowe prawa ochronne na wynalazki; 

2) prawa ochronne na wzory uŨytkowe; 

3) prawa z rejestracji na wzory przemysğowe; 

4) prawa ochronne na znaki towarowe; 

5) prawa z rejestracji na oznaczenia geograficzne; 

6) prawa z rejestracji na topografie ukğad·w scalonych. 

We wszystkich tych sprawach wğaŜciwy jest UrzŃd Patentowy. 

1.8. Patenty i wynalazki 

Patenty ï udzielane sŃ, bez wzglňdu na dziedzinň techniki, na 

wynalazki, kt·re sŃ nowe, posiadajŃ poziom wynalazczy i nadajŃ siň do 

przemysğowego stosowania. 

Wynalazek uwaŨa siň za: 

a) nowy, jeŜli nie jest on czňŜciŃ stanu techniki przez kt·ry rozumie siň 

wszystko to, co przed datŃ, wedğug kt·rej oznacza siň pierwszeŒstwo do 

uzyskania patentu, zostağo udostňpnione do wiadomoŜci powszechnej 

w formie pisemnego lub ustnego opisu, przez stosowanie, wystawienie 

lub ujawnienie w inny spos·b. Przy czym za stanowiŃce czňŜĺ stanu 

techniki uwaŨa siň r·wnieŨ informacje zawarte w zgğoszeniach 

wynalazk·w lub wzor·w uŨytkowych, korzystajŃcych z wczeŜniejszego 

pierwszeŒstwa, nieudostňpnione do wiadomoŜci powszechnej, pod 

warunkiem ich ogğoszenia w spos·b okreŜlony w ustawie. 

Nie wyğŃcza to  moŨliwoŜci udzielenia patentu na wynalazek dotyczŃcy 

nowego zastosowania substancji stanowiŃcej czňŜĺ stanu techniki lub 

uŨycia takiej substancji do uzyskania wytworu majŃcego nowe 

zastosowanie. 

b) posiadajŃcy poziom wynalazczy, jeŨeli nie wynika dla znawcy, 

w spos·b oczywisty, ze stanu techniki. 

c) nadajŃcy siň do przemysğowego stosowania, jeŨeli wedğug 

wynalazku moŨe byĺ uzyskiwany wytw·r lub wykorzystywany spos·b, 

w rozumieniu technicznym, w jakiejkolwiek dziağalnoŜci przemysğowej, 

nie wykluczajŃc rolnictwa. 

Ustawodawca zastrzegğ jednak w art. 28, iŨ za wynalazki nie 

uwaŨa siň w szczeg·lnoŜci: 

- odkryĺ, teorii naukowych i metod matematycznych; 

- wytwor·w o charakterze jedynie estetycznym; 
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- plan·w, zasad i metod dotyczŃcych dziağalnoŜci umysğowej lub 

gospodarczej oraz gier; 

- wytwor·w, kt·rych niemoŨliwoŜĺ wykorzystania moŨe byĺ wykazana 

w Ŝwietle powszechnie przyjňtych i uznanych zasad nauki; 

- program·w do maszyn cyfrowych; 

- przedstawienia informacji. 

Dodatkowo zaŜ w art. 29 wskazane jest, Ũe patent·w nie 

udziela siň na: 

- wynalazki, kt·rych wykorzystywanie byğoby sprzeczne z porzŃdkiem 

publicznym lub dobrymi obyczajami; przy czym nie uwaŨa siň za 

sprzeczne z porzŃdkiem publicznym korzystanie z wynalazku tylko 

dlatego, Ũe jest zabronione przez prawo; 

- odmiany roŜlin lub rasy zwierzŃt oraz czysto biologiczne sposoby 

hodowli roŜlin lub zwierzŃt; przepis ten nie ma zastosowania do 

mikrobiologicznych sposob·w hodowli ani do wytwor·w uzyskiwanych 

takimi sposobami (spos·b hodowli roŜlin lub zwierzŃt jest czysto 

biologiczny, jeŨeli w cağoŜci skğada siň ze zjawisk naturalnych, takich 

jak krzyŨowanie lub selekcjonowanie); 

- sposoby leczenia ludzi i zwierzŃt metodami chirurgicznymi lub 

terapeutycznymi oraz sposoby diagnostyki stosowane na ludziach lub 

zwierzňtach, przy czym przepis ten nie dotyczy produkt·w, 

a w szczeg·lnoŜci substancji lub mieszanin stosowanych w diagnostyce 

lub leczeniu. 

Przez uzyskanie patentu nabywa siň prawo wyğŃcznego korzystania 

z wynalazku w spos·b zarobkowy lub zawodowy na cağym obszarze 

Rzeczypospolitej Polskiej. 

Zakres przedmiotowy patentu okreŜlajŃ zastrzeŨenia patentowe, zawarte 

w opisie patentowym. Opis wynalazku i rysunki mogŃ sğuŨyĺ do 

wykğadni zastrzeŨeŒ patentowych. 

Czas trwania patentu wynosi 20 lat od daty dokonania zgğoszenia 

wynalazku w Urzňdzie Patentowym. 

1.9. Dodatkowe prawa ochronne na wynalazki 

Ta kategoria praw wyğŃcznych uregulowana zostağa 

w przepisach art. 75
1
 do 75

10
. W myŜl tej regulacji na warunkach 

okreŜlonych w przepisach o ustanowieniu w Unii Europejskiej 

dodatkowych Ŝwiadectw ochronnych dla produkt·w leczniczych oraz 

produkt·w ochrony roŜlin udzielane sŃ w Rzeczypospolitej Polskiej 

dodatkowe prawa ochronne. 
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1.10. Wynalazki biotechnologiczne 

Ze wzglňdu na postňp w dziedzinie biotechnologii zaszğa 

koniecznoŜĺ szczeg·lnego unormowania tej problematyki, czemu 

poŜwiňcone zostağy przepisy art. 93
1
 do 93

7
. 

Wynalazkiem biotechnologicznym ï jest wynalazek dotyczŃcy 

wytworu skğadajŃcego siň z materiağu biologicznego lub zawierajŃcego 

taki materiağ albo sposobu, za pomocŃ kt·rego materiağ biologiczny jest 

wytwarzany, przetwarzany lub wykorzystywany. W szczeg·lnoŜci za 

takie wynalazki, na kt·re mogŃ byĺ udzielane patenty, uwaŨa siň: 

½ wynalazki stanowiŃce materiağ biologiczny, kt·ry jest 

wyizolowany ze swojego naturalnego Ŝrodowiska lub 

wytworzony sposobem technicznym, nawet jeŨeli poprzednio 

wystňpowağ w naturze; 

½ wynalazki stanowiŃce element wyizolowany z ciağa ludzkiego 
lub w inny spos·b wytworzony sposobem technicznym, 

wğŃcznie z sekwencjŃ lub czňŜciowŃ sekwencjŃ genu, nawet 

jeŨeli budowa tego elementu jest identyczna z budowŃ elementu 

naturalnego; 

½ wynalazki dotyczŃce roŜlin lub zwierzŃt, jeŨeli moŨliwoŜci 
techniczne stosowania wynalazku nie ograniczajŃ siň do 

szczeg·lnej odmiany roŜlin lub rasy zwierzŃt. 

Za wynalazek biotechnologiczny nie uwaŨa siň ciağa ludzkiego, 

w r·Ũnych jego stadiach formowania siň i rozwoju oraz zwykğego 

odkrycia jednego z jego element·w, wğŃcznie z sekwencjŃ lub 

czňŜciowŃ sekwencjŃ genu zaŜ za wynalazki biotechniczne, kt·rych 

wykorzystywanie byğoby sprzeczne z porzŃdkiem publicznym lub 

dobrymi obyczajami w rozumieniu ustawy lub moralnoŜciŃ publicznŃ, 

uwaŨa siň w szczeg·lnoŜci: 

½ sposoby klonowania ludzi; 

½ sposoby modyfikacji toŨsamoŜci genetycznej linii zarodkowej 
czğowieka; 

½ stosowanie embrion·w ludzkich do cel·w przemysğowych lub 
handlowych; 

½ sposoby modyfikacji toŨsamoŜci genetycznej zwierzŃt, kt·re 
mogŃ powodowaĺ u nich cierpienia, nie przynoszŃc Ũadnych 

istotnych korzyŜci medycznych dla czğowieka lub zwierzňcia, 

oraz zwierzňta bňdŃce wynikiem zastosowania takich 

sposob·w. 
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1.11. Wzory uŨytkowe i prawa ochronne na wzory uŨytkowe 

 

Wzorem uŨytkowym ï jest nowe i uŨyteczne rozwiŃzanie 

o charakterze technicznym, dotyczŃce ksztağtu, budowy lub zestawienia 

przedmiotu o trwağej postaci. Wz·r uŨytkowy uwaŨa siň za rozwiŃzanie 

uŨyteczne, jeŨeli pozwala ono na osiŃgniňcie celu majŃcego praktyczne 

znaczenie przy wytwarzaniu lub korzystaniu z wyrob·w. 

Na wz·r uŨytkowy moŨe byĺ udzielone prawo ochronne przez 

uzyskanie, kt·rego nabywa siň prawo wyğŃcznego korzystania ze wzoru 

uŨytkowego w spos·b zarobkowy lub zawodowy na cağym obszarze 

Rzeczypospolitej Polskiej. 

Czas trwania prawa ochronnego wynosi dziesiňĺ lat od daty 

dokonania zgğoszenia wzoru uŨytkowego w Urzňdzie Patentowym. 

Zakres przedmiotowy prawa ochronnego okreŜlajŃ zastrzeŨenia 

ochronne zawarte w opisie ochronnym wzoru uŨytkowego. 

1.11. Wzory przemysğowe i prawa z rejestracji wzor·w 

przemysğowych 

Wzorem przemysğowym ï jest nowa i posiadajŃca 

indywidualny charakter postaĺ wytworu lub jego czňŜci, nadana mu 

w szczeg·lnoŜci przez cechy linii, kontur·w, ksztağt·w, kolorystykň, 

strukturň lub materiağ wytworu oraz przez jego ornamentacjň. 

Wytworem ï jest kaŨdy przedmiot wytworzony w spos·b 

przemysğowy lub rzemieŜlniczy, obejmujŃcy w szczeg·lnoŜci 

opakowanie, symbole graficzne oraz kroje pisma typograficznego, 

z wyğŃczeniem program·w komputerowych. Za wytw·r uwaŨa siň 

takŨe: 

a) przedmiot skğadajŃcy siň z wielu wymienialnych czňŜci 

skğadowych umoŨliwiajŃcych jego rozğoŨenie i ponowne zğoŨenie 

(wytw·r zğoŨony), w przypadku wzoru stosowanego lub zawartego 

w czňŜci skğadowej takiego wytworu zğoŨonego, ocena nowoŜci 

i indywidualnego charakteru dotyczy tylko jego widocznych cech; 

b) czňŜĺ skğadowŃ, jeŨeli po jej wğŃczeniu do wytworu zğoŨonego 

pozostaje widoczna w trakcie jego zwykğego uŨywania, przez kt·re 

rozumie siň kaŨde uŨywanie, z wyğŃczeniem konserwacji, obsğugi 

lub naprawy; 

c) czňŜĺ skğadowŃ, jeŨeli moŨe byĺ przedmiotem samodzielnego 

obrotu. 

Wz·r przemysğowy uwaŨa siň za nowy, jeŨeli przed datŃ, 

wedğug kt·rej oznacza siň pierwszeŒstwo do uzyskania prawa 

z rejestracji, identyczny wz·r nie zostağ udostňpniony publicznie przez 
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stosowanie, wystawienie lub ujawnienie w inny spos·b. Wz·r uwaŨa siň 

za identyczny z udostňpnionym publicznie takŨe w·wczas, gdy r·Ũni siň 

od niego jedynie nieistotnymi szczeg·ğami. 

Wzoru nie uwaŨa siň zaŜ za udostňpniony publicznie jeŨeli nie 

m·gğ dotrzeĺ do wiadomoŜci os·b zajmujŃcych siň zawodowo 

dziedzinŃ, kt·rej wz·r dotyczy. 

Nie wyğŃcza moŨliwoŜci udzielenia prawa z rejestracji, jeŨeli 

wz·r przemysğowy: 

1) zostağ ujawniony osobie trzeciej, kt·ra w spos·b wyraŦny lub 

dorozumiany byğa zobowiŃzana do zachowania poufnoŜci; 

2) zostağ ujawniony w ciŃgu 12 miesiňcy przed datŃ, wedğug kt·rej 

oznacza siň pierwszeŒstwo do uzyskania prawa z rejestracji, jeŨeli 

ujawnienie nastŃpiğo przez tw·rcň, jego nastňpcň prawnego lub ï za 

zgodŃ uprawnionego ï przez osobň trzeciŃ, a takŨe jeŨeli ujawnienie 

nastŃpiğo w wyniku naduŨycia popeğnionego wobec tw·rcy lub jego 

nastňpcy prawnego. 

 Wz·r przemysğowy odznacza siň indywidualnym 

charakterem, jeŨeli og·lne wraŨenie, jakie wywoğuje na 

zorientowanym uŨytkowniku, r·Ũni siň od og·lnego wraŨenia 

wywoğanego na nim przez wz·r publicznie udostňpniony przed datŃ, 

wedğug kt·rej oznacza siň pierwszeŒstwo. Przy ocenie indywidualnego 

charakteru wzoru przemysğowego bierze siň pod uwagň zakres swobody 

tw·rczej przy opracowywaniu wzoru. 

Na wz·r przemysğowy udziela siň prawa z rejestracji przez 

uzyskanie, kt·rego uprawniony nabywa prawo wyğŃcznego korzystania 

z wzoru przemysğowego w spos·b zarobkowy lub zawodowy na cağym 

obszarze Rzeczypospolitej Polskiej. 

Uprawniony moŨe zakazaĺ osobom trzecim wytwarzania, 

oferowania, wprowadzania do obrotu, importu, eksportu lub uŨywania 

wytworu, w kt·rym wz·r jest zawarty bŃdŦ zastosowany, lub 

skğadowania takiego wytworu dla takich cel·w. 

Prawo z rejestracji wzoru przemysğowego obejmuje kaŨdy wz·r, 

kt·ry na zorientowanym uŨytkowniku nie wywoğuje odmiennego 

og·lnego wraŨenia. Prawo z rejestracji wzoru przemysğowego 

ogranicza siň do wytwor·w tego rodzaju, dla kt·rych nastŃpiğo 

zgğoszenie. 

Prawa z rejestracji wzoru udziela siň na 25 lat od daty 

dokonania zgğoszenia w Urzňdzie Patentowym, podzielone na 

piňcioletnie okresy. 

Ustawa przewiduje szereg przypadk·w kiedy nie jest moŨliwe 

udzielenie prawa z rejestracji wzoru przemysğowego. 
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Artykuğ 116 ustawy przewiduje waŨne ograniczenie dla os·b 

uprawnionych stwierdzajŃc, iŨ ochrona praw majŃtkowych do 

utworu, przewidziana w przepisach prawa autorskiego, nie ma 

zastosowania do wytwor·w wytworzonych wedğug wzoru 

przemysğowego i wprowadzonych do obrotu po wygaŜniňciu prawa 

z rejestracji udzielonego na taki wz·r. 

1.12. Znaki towarowe i prawa ochronne 

Znakiem towarowym ï moŨe byĺ kaŨde oznaczenie, kt·re 

moŨna przedstawiĺ w spos·b graficzny, jeŨeli oznaczenie takie nadaje 

siň do odr·Ũnienia towar·w jednego przedsiňbiorstwa od towar·w 

innego przedsiňbiorstwa. Znakiem towarowym moŨe byĺ 

w szczeg·lnoŜci wyraz, rysunek, ornament, kompozycja kolorystyczna, 

forma przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, a takŨe 

melodia lub inny sygnağ dŦwiňkowy. Przez znaki towarowe rozumie siň 

r·wnieŨ znaki usğugowe. 

Towarami ï  sŃ w szczeg·lnoŜci wyroby przemysğowe, 

rzemieŜlnicze, pğody rolne oraz produkty naturalne, zwğaszcza wody, 

minerağy, surowce, a takŨe, z zastrzeŨeniem art. 174 ust. 3 ustawy, 

usğugi. 

Znakami towarowymi podrobionymi  ï sŃ uŨyte bezprawnie 

znaki identyczne lub takie, kt·re nie mogŃ byĺ odr·Ũnione w zwykğych 

warunkach obrotu od znak·w zarejestrowanych, dla towar·w objňtych 

prawem ochronnym. 

Znakami wczeŜniejszymi ï sŃ znaki zgğoszone lub 

zarejestrowane z wczeŜniejszym pierwszeŒstwem. 

Na znak towarowy moŨe byĺ udzielone prawo ochronne. 

Za znaki towarowe mogŃ byĺ r·wnieŨ uznane oznaczenia przeznaczone 

do r·wnoczesnego uŨywania przez kilku przedsiňbiorc·w, kt·rzy 

zgğosili go wsp·lnie, jeŨeli uŨywanie takie nie jest sprzeczne 

z interesem publicznym i nie ma na celu wprowadzenia odbiorc·w 

w bğŃd, w szczeg·lnoŜci co do charakteru, przeznaczenia, jakoŜci, 

wğaŜciwoŜci lub pochodzenia towar·w (wsp·lne prawo ochronne). 

Zasady uŨywania znaku towarowego na podstawie wsp·lnego prawa 

ochronnego okreŜla regulamin znaku przyjňty przez przedsiňbiorc·w. 

Przez uzyskanie prawa ochronnego nabywa siň prawo 

wyğŃcznego uŨywania znaku towarowego w spos·b zarobkowy lub 

zawodowy na cağym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej. 

Czas trwania prawa ochronnego na znak towarowy wynosi 10 

lat od daty zgğoszenia znaku towarowego w Urzňdzie Patentowym, 

z tym Ũe prawo ochronne na znak towarowy moŨe zostaĺ, na wniosek 
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uprawnionego, przedğuŨone dla wszystkich lub czňŜci towar·w, na 

kolejne okresy dziesiňcioletnie. 

UŨywanie znaku towarowego polega w szczeg·lnoŜci na: 

- umieszczaniu tego znaku na towarach objňtych prawem 

ochronnym lub ich opakowaniach, oferowaniu i wprowadzaniu tych 

towar·w do obrotu, ich imporcie lub eksporcie oraz skğadowaniu 

w celu oferowania i wprowadzania do obrotu, a takŨe oferowaniu 

lub Ŝwiadczeniu usğug pod tym znakiem; 

- umieszczaniu znaku na dokumentach zwiŃzanych 

z wprowadzaniem towar·w do obrotu lub zwiŃzanych ze 

Ŝwiadczeniem usğug; 

- posğugiwaniu siň nim w celu reklamy. 

Przepisy ustawy wskazujŃ r·wnieŨ szereg ograniczeŒ, kt·rym 

podlega uŨywanie znaku oraz przypadk·w, kiedy nie jest moŨliwe 

uzyskanie prawa ochronnego na znak towarowy. 

1.13. Oznaczenia geograficzne i prawa z rejestracji 

Oznaczeniami geograficznymi - sŃ oznaczenia sğowne 

odnoszŃce siň bezpoŜrednio lub poŜrednio do nazwy miejsca, 

miejscowoŜci, regionu lub kraju (teren), kt·re identyfikujŃ towar jako 

pochodzŃcy z tego terenu, jeŨeli okreŜlona jakoŜĺ, dobra opinia lub inne 

cechy towaru sŃ przypisywane przede wszystkim pochodzeniu 

geograficznemu tego towaru. 

Oznaczeniami geograficznymi sŃ: 

1) nazwy regionalne jako oznaczenia sğuŨŃce do wyr·Ũniania towar·w, 

kt·re: 

a) pochodzŃ z okreŜlonego terenu oraz 

b) posiadajŃ szczeg·lne wğaŜciwoŜci, kt·re wyğŃcznie lub 

w przewaŨajŃcej mierze zawdziňczajŃ oddziağywaniu Ŝrodowiska 

geograficznego obejmujŃcego ğŃcznie czynniki naturalne oraz ludzkie, 

kt·rych wytworzenie lub przetworzenie nastňpuje na tym terenie; 

2) oznaczenia pochodzenia jako oznaczenia sğuŨŃce do wyr·Ũniania 

towar·w: 

a) pochodzŃcych z okreŜlonego terenu oraz 

b) posiadajŃcych pewne szczeg·lne wğaŜciwoŜci albo inne cechy 

szczeg·lne przypisywane pochodzeniu geograficznemu, czyli 

terenowi, gdzie zostağy one wytworzone lub przetworzone. 

Przez oznaczenia geograficzne rozumie siň takŨe oznaczenia 

stosowane dla towar·w, kt·re sŃ wytworzone z surowc·w lub 

p·ğprodukt·w pochodzŃcych z okreŜlonego terenu, wiňkszego niŨ teren 

wytworzenia lub przetworzenia towaru, jeŨeli sŃ one przygotowywane 

w szczeg·lnych warunkach i istnieje system kontroli przestrzegania tych 
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warunk·w. Oznaczeniami geograficznymi sŃ r·wnieŨ okreŜlenia 

o charakterze geograficznym nieodpowiadajŃce dosğownie terenowi, 

z kt·rego towar pochodzi, lub inne okreŜlenia uŨywane tradycyjnie, 

jeŨeli sŃ one stosowane dla towar·w pochodzŃcych z danego terenu. 

Na oznaczenie geograficzne moŨe byĺ udzielone prawo 

z rejestracji . Ochrona oznaczenia geograficznego jest bezterminowa 

i trwa od dnia dokonania wpisu do rejestru oznaczeŒ geograficznych, 

prowadzonego przez UrzŃd Patentowy. 

Osobie, kt·rej towary speğniajŃ warunki korzystania z oznaczenia 

geograficznego, przysğuguje prawo jego uŨywania w obrocie. MoŨe ona 

r·wnieŨ wystŃpiĺ do Urzňdu Patentowego z wnioskiem o wpisanie jej 

do rejestru jako uprawnionej do uŨywania tego oznaczenia. 

Oznaczenie geograficzne, na kt·re udzielono prawa z rejestracji, 

nie moŨe byĺ uŨywane na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej przez 

osoby, kt·rych towary nie speğniajŃ warunk·w bňdŃcych podstawŃ 

udzielenia prawa z rejestracji i to r·wnieŨ wtedy, gdy uŨywanie takie 

nie ma na celu wskazywania pochodzenia geograficznego towar·w oraz 

gdy rzeczywiste miejsce wytworzenia towaru jest wskazane. 

Oznaczenie geograficzne nie moŨe byĺ uŨywane przez takie osoby 

nawet z dodatkami wskazujŃcymi na rodzaj wyrobu, jak: 

ĂnaŜladownictwoò, Ărodzajò, Ăspos·bò. Zakaz ten dotyczy oznaczenia 

geograficznego w jego oryginalnym brzmieniu, w tğumaczeniach oraz 

w innych formach pochodnych. 

1.14. Topografie ukğad·w scalonych i prawa z rejestracji 

TopografiŃ ukğadu scalonego ï jest rozwiŃzanie polegajŃce na 

przestrzennym, wyraŨonym w dowolny spos·b, rozplanowaniu 

element·w, z kt·rych co najmniej jeden jest elementem aktywnym, oraz 

wszystkich lub czňŜci poğŃczeŒ ukğadu scalonego, przez kt·ry rozumie 

siň jedno  lub wielowarstwowy wytw·r przestrzenny, utworzony 

z element·w z materiağu p·ğprzewodnikowego tworzŃcego ciŃgğŃ 

warstwň, ich wzajemnych poğŃczeŒ przewodzŃcych i obszar·w 

izolujŃcych, nierozdzielnie ze sobŃ sprzňŨonych, w celu speğniania 

funkcji elektronicznych. 

Na topografiň udzielane jest prawo z rejestracji. Prawo 

z rejestracji topografii moŨe byĺ udzielone na topografiň oryginalnŃ, 

a za takŃ uznaje siň topografiň, jeŨeli jest wynikiem pracy intelektualnej 

tw·rcy i nie jest powszechnie znana w chwili jej powstania. 

Nie udziela siň prawa z rejestracji topografii, jeŨeli przed 

zgğoszeniem w Urzňdzie Patentowym byğa ona wykorzystywana jawnie 

w celach handlowych w okresie dğuŨszym niŨ dwa lata. Prawo 

z rejestracji topografii nie moŨe byĺ r·wnieŨ udzielone, jeŨeli od jej 
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dokonania i utrwalenia w dowolnej formie minňğo 15 lat i nie byğa ona 

wykorzystywana w celach handlowych. Nie udziela siň takŨe prawa 

z rejestracji na topografiň jednoznacznie wynikajŃcŃ z funkcji ukğadu 

scalonego, w kt·rym jest stosowana. 

Przez uzyskanie prawa z rejestracji nabywa siň prawo do 

wyğŃcznego korzystania z topografii w spos·b zarobkowy lub 

zawodowy na cağym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej. 

Prawo z rejestracji narusza osoba, kt·ra bez zgody 

uprawnionego: 

- reprodukuje w cağoŜci lub czňŜci chronionŃ topografiň, z wyjŃtkiem 

reprodukowania tej czňŜci, kt·ra nie speğnia wymogu oryginalnoŜci; 

- importuje, sprzedaje lub w jakikolwiek inny spos·b wprowadza do 

obrotu kopiň chronionej topografii, ukğady scalone wytworzone przy 

uŨyciu takiej kopii, a takŨe wyroby zawierajŃce takie ukğady scalone. 

Ustawodawca przewidziağ jednak szereg wyjŃtk·w, kiedy 

dziağania innych os·b nie stanowiŃ naruszenia prawa z rejestracji 

topografii. 

Ochrona topografii ustaje po dziesiňciu latach od koŒca roku 

kalendarzowego, w kt·rym topografia lub ukğad scalony zawierajŃcy 

takŃ topografiň byğ wprowadzony do obrotu, lub koŒca roku 

kalendarzowego, w kt·rym dokonano zgğoszenia topografii w Urzňdzie 

Patentowym, w zaleŨnoŜci od tego, kt·ry z tych termin·w upğywa 

wczeŜniej. 

1.15. Opğaty 

W zwiŃzku z ochronŃ wynalazk·w, produkt·w leczniczych, 

produkt·w ochrony roŜlin, wzor·w uŨytkowych, wzor·w 

przemysğowych, znak·w towarowych, oznaczeŒ geograficznych 

i topografii ukğad·w scalonych UrzŃd Patentowy pobiera opğaty 

jednorazowe oraz opğaty okresowe. Opğaty te stanowiŃ doch·d budŨetu 

PaŒstwa i szczeg·ğowo okreŜlone zostağy w RozporzŃdzeniu Rady 

Ministr·w z dnia 29 sierpnia 2001 r. (Dz.U. z 2001 r. nr 90, poz. 1000, 

ze zmianami). Z uwagi na ograniczonŃ objňtoŜĺ niniejszej publikacji nie 

ma w niej miejsca nawet na przykğadowe wskazanie tych opğat dla 

uzmysğowienia jednak ich skali naleŨy podaĺ, iŨ opğata jednorazowa za 

zgğoszenie wynalazku lub wzoru uŨytkowego wynosi 550 zğ, zaŜ opğaty 

okresowe za ochronň wynalazku w zaleŨnoŜci od roku ochrony wynoszŃ 

od 480 zğ do 1550 zğ. 
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1.16. Roszczenia przysğugujŃce uprawnionym z tytuğu praw 

wğasnoŜci przemysğowej 

Uprawniony z patentu, dodatkowego prawa ochronnego, prawa 

ochronnego lub prawa z rejestracji bŃdŦ osoba, kt·rej ustawa na to 

zezwala, moŨe ŨŃdaĺ zaprzestania dziağaŒ groŨŃcych naruszeniem 

prawa. 

SŃd, rozstrzygajŃc o naruszeniu prawa, moŨe orzec, na wniosek 

uprawnionego, o bňdŃcych wğasnoŜciŃ naruszajŃcego bezprawnie 

wytworzonych lub oznaczonych wytworach oraz Ŝrodkach 

i materiağach, kt·re zostağy uŨyte do ich wytworzenia lub oznaczenia. 

W szczeg·lnoŜci sŃd moŨe orzec o ich wycofaniu z obrotu, przyznaniu 

uprawnionemu na poczet zasŃdzonej na jego rzecz sumy pieniňŨnej albo 

zniszczeniu. OrzekajŃc, sŃd uwzglňdnia wagň naruszenia oraz interesy 

os·b trzecich (art. 286 ustawy). 

Roszczenia dotyczŃce wynalazk·w, wzor·w uŨytkowych, wzor·w 

przemysğowych i topografii ukğad·w scalonych 

Uprawniony z patentu, kt·rego patent zostağ naruszony, lub 

osoba, kt·rej ustawa na to zezwala, moŨe ŨŃdaĺ od naruszajŃcego 

patent zaniechania naruszania, wydania bezpodstawnie uzyskanych 

korzyŜci, a w razie zawinionego naruszenia r·wnieŨ naprawienia 

wyrzŃdzonej szkody: 

1) na zasadach og·lnych albo 

2) poprzez zapğatň sumy pieniňŨnej w wysokoŜci odpowiadajŃcej 

opğacie licencyjnej albo innego stosownego wynagrodzenia, kt·re 

w chwili ich dochodzenia byğyby naleŨne tytuğem udzielenia przez 

uprawnionego zgody na korzystanie z wynalazku. 

SŃd, rozstrzygajŃc o naruszeniu patentu, moŨe orzec, na 

wniosek uprawnionego, o podaniu do publicznej wiadomoŜci czňŜci 

albo cağoŜci orzeczenia lub informacji o orzeczeniu. 

SŃd moŨe nakazaĺ osobie, kt·ra naruszyğa patent, na jej 

wniosek, w przypadku gdy naruszenie jest niezawinione, zapğatň 

stosownej sumy pieniňŨnej na rzecz uprawnionego, jeŨeli zaniechanie 

naruszania lub orzeczenie, o kt·rym mowa w art. 286 ustawy, byğyby 

dla osoby naruszajŃcej niewsp·ğmiernie dotkliwe, a zapğata stosownej 

sumy pieniňŨnej naleŨycie uwzglňdnia interesy uprawnionego. 

RoszczeŒ z tytuğu naruszenia patentu moŨna dochodziĺ po 

uzyskaniu patentu. 

Roszczenia z tytuğu naruszenia patentu ulegajŃ przedawnieniu 

z upğywem 3 lat. Bieg przedawnienia rozpoczyna siň od dnia, w kt·rym 

uprawniony dowiedziağ siň o naruszeniu swego prawa i o osobie, kt·ra 

naruszyğa patent, oddzielnie co do kaŨdego naruszenia. JednakŨe 
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w kaŨdym przypadku roszczenie przedawnia siň z upğywem piňciu 

lat od dnia, w kt·rym nastŃpiğo naruszenie patentu. Bieg przedawnienia 

ulega zawieszeniu w okresie miňdzy zgğoszeniem wynalazku do Urzňdu 

Patentowego a udzieleniem patentu. 

Tw·rca wynalazku moŨe dochodziĺ roszczenia 

o wynagrodzenie za korzystanie z jego wynalazku przed sŃdem 

okrňgowym. W postňpowaniu takim stosuje siň odpowiednio przepisy 

Kodeksu postňpowania cywilnego, dotyczŃce postňpowania w sprawach 

o roszczenia pracownik·w. 

Wskazane powyŨej zasady stosuje sie odpowiednio do roszczeŒ 

dotyczŃcych wzor·w uŨytkowych, wzor·w przemysğowych i topografii 

ukğad·w scalonych. 

Roszczenia dotyczŃce znak·w towarowych i oznaczeŒ 

geograficznych 

Osoba, kt·rej prawo ochronne na znak towarowy zostağo 

naruszone, lub osoba, kt·rej ustawa na to zezwala, moŨe ŨŃdaĺ od 

osoby, kt·ra naruszyğa to prawo, zaniechania naruszania, wydania 

bezpodstawnie uzyskanych korzyŜci, a w razie zawinionego naruszenia 

r·wnieŨ naprawienia wyrzŃdzonej szkody: 

1) na zasadach og·lnych albo 

2) poprzez zapğatň sumy pieniňŨnej w wysokoŜci odpowiadajŃcej 

opğacie licencyjnej albo innego stosownego wynagrodzenia, kt·re 

w chwili ich dochodzenia byğyby naleŨne tytuğem udzielenia przez 

uprawnionego zgody na korzystanie ze znaku towarowego. 

Z roszczeniami, o kt·rych mowa powyŨej, moŨna wystŃpiĺ 

r·wnieŨ przeciwko osobie, kt·ra tylko wprowadza do obrotu 

oznaczone juŨ znakiem towary, jeŨeli nie pochodzŃ one od 

uprawnionego, bŃdŦ osoby, kt·ra miağa jego zezwolenie na uŨywanie 

znaku. 

PowyŨsze zasady odnoszŃ sie takŨe do dochodzenia roszczeŒ 

wynikajŃcych z prawa rejestracji oznaczenia geograficznego. MoŨe 

z nimi wystŃpiĺ uprawniony z tytuğu prawa z rejestracji oznaczenia 

geograficznego, a takŨe kaŨdy, kto jest ujawniony w rejestrze jako 

uprawniony do jego uŨywania. 

Do przedawnienia roszczeŒ stosuje siň zaŜ odpowiednio zasady 

dotyczŃce roszczeŒ z patent·w, zatem tu takŨe okres przedawnienia 

wynosi 3 lata. 

1.17. OdpowiedzialnoŜĺ karna 

Ustawodawca podobnie jak to miağo miejsce w ustawie 

o prawie autorskim i prawach pokrewnych przewidziağ, za naruszenie 

sfery cudzych praw wğasnoŜci przemysğowej, szczeg·lne typy 
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przestňpstw wskazane w art. 303 do 305 ustawy oraz wykroczeŒ ï 

art. 307 i 308 ustawy. DotyczŃ one m.in. przypisania sobie autorstwa 

cudzego projektu wynalazczego, zgğoszenia cudzego wynalazku, 

ujawnienia o nim uzyskanych informacji czy oznaczania towar·w 

podrobionym znakiem towarowym. 

Podsumowanie 

Om·wione w niniejszej publikacji podstawowe instytucje prawa 

autorskiego oraz prawa wğasnoŜci przemysğowej, w Ũadnym razie nie 

stanowiŃ cağoŜciowego ich zestawienia. Wybrane zostağy tu bowiem 

tylko zagadnienia najistotniejsze i wprowadzajŃce czytelnika w tň 

obszernŃ i skomplikowana tematykň. Pominiňty zaŜ zostağ szereg bardzo 

istotnych problem·w zwiŃzanych z procedurŃ starania siň o ochronň 

w ramach prawa wğasnoŜci przemysğowej, kt·ra to ochrona 

w odr·Ũnieniu od ochrony praw autorskich nie nastňpuje automatycznie. 

JednakŨe ramy tego opracowania nie pozwalajŃ na tak szczeg·ğowe 

rozwaŨania, zwğaszcza gdy weŦmie siň pod uwagň, iŨ procedury 

przyznania ochrony r·ŨniŃ siň w zaleŨnoŜci od rodzaju praw 

wyğŃcznych i dodatkowo mogŃ byĺ oparte nie tylko o prawo krajowe, 

ale teŨ miňdzynarodowe, w ramach kt·rego w szczeg·lnoŜci naleŨy 

pamiňtaĺ o Konwencji o patencie europejskim. 

Zabrakğo w tej pracy takŨe om·wienia zwiŃzanej 

z problematykŃ ochrony wğasnoŜci przemysğowej ustawy o zwalczaniu 

nieuczciwej konkurencji z dnia 16 kwietnia 1993 r. (Dz. U. z 1993 r. nr 

47, poz. 211, ze zmianami). 

Zamierzeniem jednak i celem przedmiotowego opracowania 

byğo przekazanie czytelnikowi gğ·wnego zrňbu informacji oraz 

wskazanie mu akt·w prawnych i miejsc gdzie moŨe pogğňbiĺ swŃ 

wiedzň, do kt·rych bez wŃtpienia naleŨŃ: 

-  portal Urzňdu Patentowego RP (http://www.uprp.pl/Polski) 

bňdŃcy wielkim zbiorem aktualnych informacji o prawie wğasnoŜci 

przemysğowej, gdzie poza bazŃ akt·w prawnych omawiane sŃ 

procedury postňpowania przed Urzňdem w poszczeg·lnych kategoriach 

spraw, a takŨe bardzo szczeg·ğowo, w szeregu poradnik·w 

i komentarzy, przybliŨane sŃ instytucje zasygnalizowane w tej pracy; 

-  mniej obszernych informacji moŨna poszukiwaĺ na stronach 

internetowych http://www.patentmen.pl/, oraz stronie Tomasza 

Rychlickiego http://rychlicki.net/1.0/pl-o.php; 

-  problematyki tej dotyczy r·wnieŨ szereg publikacji 

ksiŃŨkowych, z kt·rych nie moŨna pominŃĺ najobszerniejszego 

opracowania z zakresu prawa autorskiego jakim jest System Prawa 

http://www.uprp.pl/Polski
http://www.patentmen.pl/
http://rychlicki.net/1.0/pl-o.php
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Prywatnego, Prawo autorskie, Tom 13 pod redakcjŃ Prof. dr hab. 

Janusza Barty, Warszawa 2007, wydanie II. 

PowyŨsze wskaz·wki powinny umoŨliwiĺ zainteresowanym 

odnalezienie podstawowych informacji, oraz odpowiedzi na pytania, 

kt·re mogŃ siň pojawiĺ podczas proces·w transferu i komercjalizacji 

technologii i dotyczyĺ praktycznych aspekt·w stosowania przepis·w 

prawa chroniŃcych szeroko rozumianŃ wğasnoŜĺ intelektualnŃ. 
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Jarosğaw Momot 

 

2. Procedury i Ŧr·dğa finansowania komercjalizacji wynik·w badaŒ 

naukowych.  

2.1. Transfer technologii w aspekcie gospodarczym 

Transfer technologii jest definiowany i rozumiany przez 

teoretyk·w i praktyk·w na wiele sposob·w. Najbardziej ambitnŃ 

i rozbudowanŃ definicjŃ transferu technologii jest definicja podawana 

skr·towo jako droga Ăod pomysğu do przemysğuò czyli jako proces 

trwajŃcy od powstania pomysğu na stworzenie innowacji do peğnego 

wdroŨenia jej na rynku. IstniejŃ takŨe definicje transferu technologii 

okreŜlajŃce go jako Ăproces przekazywania wiedzy i umiejňtnoŜci do 

procesu produkcyjnegoò albo jako óbudowanie most·w pomiňdzy sferŃ 

badawczŃ a sferŃ produkcjiô. We wsp·ğczesnej gospodarce uŨywa siň 

takŨe coraz czňŜciej szerszego pojňcia ótransfer innowacjiô. StosujŃc 

tego typu definicje elementem transferu innowacji moŨe byĺ szkolenie 

personelu firmy, kt·re podnosi jej zdolnoŜĺ do tworzenia lub absorpcji 

innowacji. Transfer technologii rozumieĺ zatem naleŨy jako 

rozpowszechnienie wszelkiego rodzaju innowacji w najszerszym tego 

sğowa znaczeniu. Z punktu widzenia podmiotu gospodarczego bňdzie to 

przede wszystkim pozyskiwanie i wdraŨanie innowacji w jego 

przedsiňbiorstwie. 

 Transfer technologii jest obecnie jednŃ z najwaŨniejszych 

postaci zastosowania praw wğasnoŜci przemysğowej. Korzystanie na 

podstawie um·w z d·br niematerialnych, w szczeg·lnoŜci chronionych 

na podstawie praw wyğŃcznych, umoŨliwia zawieranie transakcji 

handlowych i organizowanie produkcji. R·wnolegle do rozwoju 

techniki i powstawania nowych technologii, koniecznoŜciŃ staje siň 

tworzenie nie tylko przepis·w prawnych z zakresu prawa wğasnoŜci 

przemysğowej, ale r·wnieŨ upowszechnianie konstrukcji prawnych, 

kt·re moŨna praktycznie wykorzystaĺ w obrocie gospodarczym. 

Regulacje prawne zwiŃzane z transferem technologii zasadniczo 

zmierzajŃ do okreŜlenia praw i obowiŃzk·w przedsiňbiorc·w 

zamierzajŃcych legalnie korzystaĺ z cudzych praw wyğŃcznych oraz 

maja zapewniĺ ochronň interes·w os·b uprawnionych. 

 MoŨna wyr·Ũniĺ cztery obszary, w kt·rych szczeg·lnie 

wyraŦnie ujawnia siň rola wğasnoŜci przemysğowej w dziağalnoŜci 

gospodarczej: 

1) posiadanie i ochrona wğasnych innowacji, 
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Innowacje mogŃ powstawaĺ w kaŨdym, nawet najmniejszym 

przedsiňbiorstwie. Ich ochrona prawna lub faktyczna przyczynia siň ï 

og·lnie rzecz ujmujŃc ï do zwiňkszenia stopnia konkurencyjnoŜci 

przedsiňbiorstwa, a w konsekwencji - do poprawy jego kondycji 

gospodarczej i umocnienia pozycji rynkowej. Dzieje siň tak m.in. 

dlatego, Ũe posiadanie monopolu na korzystanie z okreŜlonego dobra 

niematerialnego (wynalazku, wzoru przemysğowego, znaku towarowego 

itd.), utrudnia sytuacjň konkurent·w, nie pozwalajŃc im na 

produkowanie chronionych przedmiot·w i wprowadzanie ich do obrotu, 

stosowanie opatentowanych technologii i oznaczanie wyrob·w i usğug 

chronionymi znakami. 

2) zarzŃdzanie dobrami wğasnoŜci przemysğowej, 

Opr·cz posiadania wğasnoŜci przemysğowej oraz ochrony jej 

przedmiot·w waŨne jest teŨ odpowiednie (efektywne) zarzŃdzanie jej 

zasobami oraz dziağaniami zmierzajŃcymi do ich komercjalizacji, 

zwğaszcza poprzez udzielanie licencji, koncesji i zezwoleŒ na ich 

wykorzystanie przez osoby trzecie, udostňpnianie know-how oraz 

sprzedaŨ posiadanych praw lub udziağ·w w tych prawach. 

3) korzystanie z cudzych innowacji, 

Wğasne innowacje nigdy nie wystarczŃ dla prowadzenia dziağalnoŜci 

gospodarczej na wysokim, konkurencyjnym wobec innych podmiot·w 

gospodarczych poziomie. W tym celu niezbňdne jest korzystanie 

z cudzych innowacji. 

4) unikanie naruszeŒ cudzej wğasnoŜci przemysğowej 

i intelektualnej. 

W dziağalnoŜci gospodarczej naleŨy bardzo uwaŨaĺ na to, aby nie 

naruszyĺ cudzej wğasnoŜci przemysğowej. Prawne konsekwencje 

naruszenia mogŃ bowiem byĺ bardzo powaŨne. Poszkodowany moŨe  

domagaĺ siň naprawienia wyrzŃdzonej mu szkody, dochodziĺ wydania 

korzyŜci uzyskanych przez naruszajŃcego, ŨŃdaĺ ogğoszenia stosownych 

oŜwiadczeŒ w Ŝrodkach masowego przekazu, zniszczenia produkt·w 

wytworzonych wedğug wynalazku lub wzoru albo opatrzonych jego 

znakiem towarowym itp. W pewnych przypadkach naruszycielowi grozi 

nawet odpowiedzialnoŜĺ karna. PrzystňpujŃc zatem do wytwarzania 

okreŜlonego produktu, wprowadzania go do obrotu lub Ŝwiadczenia 

usğug okreŜlona metoda naleŨy uprzednio upewniĺ siň, czy dziağalnoŜĺ 

ta nie naruszy cudzych praw wyğŃcznych. SğuŨŃ temu tzw. badania 

patentowe, zwğaszcza badania czystoŜci patentowej wyrob·w i usğug. 

Innym sposobem jest nabycie tych praw lub licencji od uprawnionego. 

Z uwagi na duŨa skale trudnoŜci takich badaŒ naleŨy ich 

przeprowadzenie powierzaĺ rzecznikom patentowym. 
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 Pozyskiwanie innowacji moŨe odbywaĺ siň w r·Ũny spos·b. 

DuŨe podmioty gospodarcze rozwiŃzağy ten problem tworzŃc wğasne, na 

og·ğ bardzo rozbudowane zaplecze naukowo-badawcze (biura 

projekt·w, laboratoria, plac·wki badawczo-rozwojowe), w kt·rych 

zatrudniajŃ tzw. inŨynier·w do spraw rozwoju, kt·rych gğ·wnym ï 

a czňsto jedynym - zadaniem jest opracowywanie nowych konstrukcji 

i technologii. Podobnie ma siň rzecz z nietechnicznŃ sferŃ wğasnoŜci 

intelektualnej, zwğaszcza z reklamŃ. W duŨym stopniu korzysta siň tutaj 

z usğug podmiot·w zewnňtrznych: instytucji naukowych, pracowni 

komputerowych, pracowni graficznych itp.  

W Polsce jak i w Cağej Unii Europejskiej programy komputerowe 

podlegajŃ ochronie prawa autorskiego, a nie prawa patentowego. Nie 

moŨna co do zasady opatentowaĺ oprogramowania. Ochronie podlega 

wiňc spos·b wyraŨenia programu (kod Ŧr·dğowy), a nie funkcje czy 

wğaŜciwoŜci algorytmu stworzonego przez programistň. 

2.2. Metody Komercjalizacji wynik·w badaŒ naukowych 

Procedurň komercjalizacji nowych technologii przedstawiono 

na rys. 2.1. Pomysğ na projekt badawczy. JeŨeli nie planuje siň 

zakoŒczenie projektu badawczego na etapie rozliczenia projektu 

badawczego naleŨy na etapie konstruowania projektu badawczego 

uwzglňdniĺ warunki panujŃce na rynku komercyjnym. NaleŨy zatem: 

¶ okreŜliĺ jakie potrzeby rynkowe nasze dziağania badawcze majŃ 

zaspokoiĺ.  

¶ sprawdziĺ czy podobne produkty lub usğugi, kt·re nasz projekt 
badawczy ma wprowadziĺ, lub udoskonaliĺ nie sŃ dostňpne na 

rynku. 

¶ zdefiniowaĺ potencjalne rynki zbytu 

¶ okreŜliĺ uŨytkownik·w koŒcowych 

¶ wskazaĺ bariery i szanse 

¶ zdefiniowaĺ potencjalne przeszkody, kt·re nasza technologia musi 
pokonaĺ 

¶ wskazaĺ sposoby eliminacji barier uniemoŨliwiajŃcych odniesienie 
sukcesu rynkowego. 

WiňkszoŜĺ odpowiedzi na powyŨsze pytania moŨna pozyskaĺ bez 

znacznych nakğad·w finansowych. Dostňpne one bňdŃ w czasopismach 

branŨowych, Internecie, publikacjach reklamowych oraz raportach dla 

akcjonariuszy firm konkurencyjnych, bibliotece, bezpğatnych bazach 

danych itp. 

Pozyskanie dotacji na prowadzenie badaŒ naukowych. Aby 

pozyskaĺ dotacjň naleŨy wypeğniĺ odpowiedniŃ dla danego funduszu 
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dokumentacje aplikacyjnŃ. W przypadku braku doŜwiadczenie 

w aplikowaniu o Ŝrodki zasadne jest skorzystanie z usğug 

wyspecjalizowanych firm konsultingowych. 

 
Rys. 2.1. Procedura komercjalizacji nowych technologii 

ťr·dğo: opracowanie wğasne 
 

Realizacja projektu badawczego. JeŨeli jest to moŨliwe 

wskazana jest wsp·ğpraca z firmami dziağajŃcymi w branŨy dla kt·rej 

planujemy wprowadzenie nowoczesnych technologii. W przypadku 

niekt·rych program·w grantowych jest to wrňcz obligatoryjne np. 

w ramach Inicjatywy Technologicznej konieczne jest na etapie 
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skğadania wniosku o grant podpisanie umowy o wsp·ğpracy z firmŃ 

zainteresowanŃ wdroŨeniem do produkcji wynik·w prac badawczych. 

Dziňki temu zesp·ğ naukowc·w na bieŨŃco moŨe korzystaĺ 

z doŜwiadczeŒ i knowïhow firmy, co zwiňksza znaczŃcŃ szanse na 

sukces rynkowy przedsiňwziňcia. BieŨŃca wsp·ğpraca z biznesem 

pozwala na unikniňcie wielu barier wystňpujŃcych w fazie 

wdroŨeniowej projektu. 

NaleŨy podkreŜliĺ, iŨ zdecydowana wiňkszoŜĺ prac badawczych 

koŒczy siň niestety przedwczeŜnie, a wyniki prac badawczych koŒczŃ 

siň jedynie publikacjŃ dostňpnŃ w bibliotece. Wbrew pozorom proces 

wdroŨenia nowych technologii cechujŃcych siň znaczŃcym potencjağem 

rynkowym jest r·wnie trudny jak stworzenie takiej technologii. 

Przykğadowa procedura wdraŨania innowacji technicznej do produkcji 

polegajŃcej na uruchomieniu produkcji: 

¶ Analiza planowanej wielkoŜci produkcji 

¶ Analiza technologii w powiŃzaniu z wielkoŜciŃ produkcji 

¶ Dob·r optymalnej technologii dla danej produkcji 

¶ Analiza dostňpnych maszyn i przyrzŃd·w 

¶ Wyb·r zestawu maszyn odpowiedniego do planowanej produkcji 

¶ Plan zagospodarowania miejsca postawienia maszyn i urzŃdzeŒ 

¶ Opracowanie studium wykonalnoŜci planowanej do wdroŨenia 
technologii 

¶ Opracowanie technologii w oparciu o wybrany rodzaj maszyn, 

urzŃdzeŒ i przyrzŃd·w 

¶ Dob·r narzňdzi oraz akcesori·w i materiağ·w zuŨywalnych do 
wykonania obr·bki 

¶ Opracowanie zağoŨeŒ do zaprojektowania przyrzŃd·w 

specjalnych 

¶ Nadz·r nad prawidğowoŜciŃ ustawienia ciŃgu technologicznego 

¶ Sprawdzenie prawidğowoŜci zaprojektowanej technologii 

¶ Sprawdzenie prawidğowoŜci doboru narzňdzi, przyrzŃd·w 

i materiağ·w zuŨywalnych 

¶ Optymalizacja ciŃgu technologicznego 

¶ Optymalizacja prawidğowoŜci zaprojektowanej technologii 

¶ Optymalizacja prawidğowoŜci doboru narzňdzi, przyrzŃd·w 

i materiağ·w zuŨywalnych. 

Biznes plan projektu wdroŨeniowego powinien zawieraĺ 

szczeg·ğowŃ analizň okreŜlajŃcŃ warunki rynkowe, szczeg·ğowŃ 

procedurň uruchamiania produkcji oraz kompleksowŃ analizň 

finansowŃ. Sugeruje siň zlecenie wykonania analiz wyspecjalizowanej 

firmie doradczej.  Oceny efektywnoŜci moŨliwoŜci komercjalizacji 
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technologii dokonuje siň na podstawie analizy biznesplanu (biznesplan 

powinien zatem obejmowaĺ poniŨej okreŜlone zagadnienia) oraz 

ewentualnych  rozm·w z tw·rcami technologii. 

 Oceny moŨliwoŜci komercjalizacji wynik·w badaŒ naukowych 

dokonaĺ naleŨy poprzez uzyskanie  odpowiedzi na nastňpujŃce pytania: 

1. Czy jest jasno okreŜlony produkt/usğuga bňdŃcy efektem realizacji 
projektu i czy opisane sŃ jego wğaŜciwoŜci (szczeg·lnie te 

wyr·ŨniajŃce go spoŜr·d innych podobnych produkt·w lub do 

poprzedniej jego wersji w przypadku gdy projekt dotyczy rozwoju 

juŨ istniejŃcego produktu)? 

2. Czy jest dokğadnie zdefiniowany przyszğy rynek zbytu; czy jest 
oszacowana jego wielkoŜĺ? Przy czym naleŨy r·wnieŨ skupiĺ siň na 

dodatkowych zagadnieniach: 

a. jaka jest na nim konkurencja (kto, jakie wielkoŜci udziağ·w, 

bariery wejŜcia)? 

b. jakie istniejŃ potencjalne substytuty w stosunku do naszego 

produktu? 

c. jak ma siň jakoŜĺ (wğaŜciwoŜci) naszego produktu w stosunku do 

najbliŨszych produkt·w konkurencyjnych i substytut·w? 

d. jak ma siň cena naszego produktu do cen produkt·w 

konkurencyjnych/substytucyjnych? 

e. jakie sŃ moŨliwoŜci/bariery wejŜcia na dany rynek (w przypadku 

gdy produkt wchodzi na rynek juŨ istniejŃcy w kt·rym wystňpuje 

konkurencja)? 

f. czy rynek docelowy jest stabilny czy teŨ ma charakter 

dynamiczny? 

3. Czy sŃ okreŜlone przychody i koszty wytworzenia i wprowadzenia 
produktu na rynek. Czy sŃ to wiarygodne informacje i czy 

z przygotowanych materiağ·w jasno wynikajŃ poszczeg·lne 

wielkoŜci. Czy sŃ wyjaŜnione podane wielkoŜci? 

4. Czy jest okreŜlony og·lny harmonogram projektu (wğŃcznie 

z pierwszym okresem wprowadzenia produktu na rynku) oraz 

harmonogram wydatk·w w rozbiciu na poszczeg·lne okresy 

i procesy? 

5. Czy okreŜlono kanağy dystrybucji produktu oraz spos·b w jaki on 
bňdzie siň odbywağ (czy mamy wğasnŃ sieĺ sprzedaŨy, czy 

bňdziemy tworzyĺ jŃ od podstaw, a jeŜli tak to w jaki spos·b firma 

zamierza to zrobiĺ) jakie sŃ potencjalne zdolnoŜci firmy w tym 

zakresie? (JeŜli procesy produkcji masowej oraz komercjalizacji 

produktu bňdŃ przeprowadzone przez inne podmioty r·wnieŨ naleŨy 

przedstawiaĺ ww. charakterystyki)? 
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Podczas oceny moŨliwoŜci komercjalizacji wynik·w badaŒ 

naukowych naleŨy przeanalizowaĺ i oceniĺ nastňpujŃce warunki 

rynkowe ( w biznesplanie naleŨy takŨe ponownie poddaĺ gruntownej 

analizie warunki rynkowe okreŜlone na etapie przygotowywania 

projektu badawczego): 

¶ okreŜliĺ jakie potrzeby rynkowe nasze dziağania badawcze majŃ 

zaspokoiĺ, 

¶ sprawdziĺ czy podobne produkty lub usğugi, kt·re nasz projekt 
badawczy ma wprowadziĺ, lub udoskonaliĺ nie sŃ dostňpne na 

rynku, 

¶ Zdefiniowaĺ potencjalne rynki zbytu, 

¶ OkreŜliĺ uŨytkownik·w koŒcowych, 

¶ Wskazaĺ bariery i szanse, 

¶ Zdefiniowaĺ potencjalne przeszkody, kt·re nasza technologia musi 

pokonaĺ, 

¶ Wskazaĺ sposoby eliminacji barier uniemoŨliwiajŃcych odniesienie 
sukcesu rynkowego. 

Od momentu przygotowywania projektu badawczego do 

rozpoczňcia prac na wdroŨeniem nowych technologii i upğywa kilka lat. 

Najprawdopodobniej warunki rynkowe ulegğy zatem duŨym zmianom.  

Pozostağe elementy oceny efektywnoŜci moŨliwoŜci komercjalizacji 

technologii, kt·re takŨe powinny byĺ zawarte w biznesplanie): 

¶ Opis technologii. Opis technologii sporzŃdzony w taki spos·b aby 

osoba nie bňdŃca ekspertem (np. analityk funduszu venture capital) 

zrozumiağa treŜĺ materiağu, 

¶ KorzyŜci z wykorzystania technologii zar·wno przez producenta jak 
i konsumenta, 

¶ MoŨliwoŜci rozwoju technologii, zdolnoŜĺ do permanentnego 

wyprzedzania konkurencji, 

¶ Status prawa wğasnoŜci intelektualnej, 

¶ Konkurencyjne technologie stosowane na rynku, przewagň naszej 
technologii nad konkurencyjnymi, 

¶ Bariery wejŜcia na rynek, warunki im sprostania, 

¶ Poziom zainteresowania rynku w przypadku gdy nasz produkt lub 

usğuga bňdŃ nowatorskie nie posiadajŃce podobnych substytut·w, 

¶ Kwalifikacje i doŜwiadczenie zespoğu realizator·w prac 

badawczych, 

¶ Czas pozostağy do uruchomienia produkcji, 

¶ Planowany udziağ Ŝrodk·w prywatnych realizator·w prac 

badawczych w cağoŜci koszt·w projektu, 
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¶ WielkoŜĺ spodziewanych przychod·w z komercjalizacji do 

nakğad·w (zweryfikowana przez ekspert·w oceniajŃcych wniosek) 

ï efektywnoŜĺ kosztowa, 

¶ trwağoŜĺ efekt·w realizacji projektu w czasie (ryzyko wprowadzenia 
przez konkurent·w produkt·w lub usğug bardziej innowacyjnej, 

kt·re mogŃ wyrzuciĺ nasz produkt z rynku, 

¶ posiadanie przez realizator·w prac badawczych technicznej 

zdolnoŜci do uruchomienia produkcji, 

¶ uŨytecznoŜĺ planowanych do wprowadzenia na rynek produkt·w 

i usğug, 

¶ speğnianie kluczowych korzyŜci poszukiwanych przez 

konsument·w. 

 2.3. Strategie wykorzystania wynik·w badaŒ naukowych. 

Posiadacze wğasnoŜci przemysğowej i intelektualnej majŃ moŨliwoŜĺ 

komercjalizacji posiadanych wartoŜci niematerialnych i prawnych 

poprzez: 

1. SprzedaŨ wartoŜci niematerialnych i prawnych np. inwestorowi 

branŨowego zainteresowanemu danŃ technologiŃ 

Do zainteresowania projektem przez inwestora branŨowego dochodzi, 

gdy: 

¶ wystňpuje pilna potrzeba poprawy lub obrony pozycji rynkowej 
inwestora 

¶ projekt jest dobrze zdefiniowany 

¶ uregulowane sŃ stosunki wğasnoŜciowe, w tym wğasnoŜĺ 

intelektualna 

Zainteresowanie inwestora branŨowego wynika z: 

¶ kr·tkiego Ăczasu Ũyciaò produkt·w innowacyjnych 

¶ koniecznoŜci  zapewnienia maksymalnej opğacalnoŜci wdroŨenia 
dziňki:  

- wyprzedzeniu konkurencji 

- zdobyciu optymalnego udziağu w rynku 

2. SprzedaŨ licencji 

Szczeg·lnie waŨnŃ rolň w transferze technologii odgrywajŃ umowy, 

kt·rych gospodarczym celem jest umoŨliwienie podmiotom 

gospodarczym korzystania z cudzych innowacji. Do rzňdu tych 

kontrakt·w naleŨŃ:  umowy licencyjne,  umowy jak gdyby licencyjne 

(quasi-licencyjne),  umowy sublicencyjne,  umowy o udostňpnienie 

projektu wynalazczego (umowy know-how). Umowy te usuwajŃ prawne 

lub faktyczne przeszkody korzystania z cudzych projekt·w, tym samym 

zaŜ przyczyniajŃ siň do ich szerszego wykorzystania. 
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 Zezwolenia stanowiŃce przedmiot upowaŨnienia licencyjnego 

moŨna r·Ũnie klasyfikowaĺ. Ze wzglňdu na zakres uprawnieŒ 

licencjobiorcy do korzystania z przedmiotu licencji (ustalany 

w por·wnaniu z zakresem uprawnieŒ jako przysğugujŃcy 

licencjodawcy) licencje dzieli siň na peğne (nieograniczone) i niepeğne 

(ograniczone), zaŜ z uwagi na ich charakter ï na wyğŃczne 

i niewyğŃczne. 

3. Utworzenie firmy typu spin-off 

Przedsiňwziňcia typu spin-off polegajŃ na wydzieleniu z jednostki 

badawczej, uczelni, czy przedsiňbiorstwa odrňbnej organizacyjnie 

kom·rki, kt·ra ma zajmowaĺ siň wprowadzeniem na rynek 

(komercjalizacjň) jakiejŜ technologii, lub produktu powstağego przy 

okazji prowadzenia szerzej zakrojonych badaŒ. Przedsiňwziňcie to jest 

niejako efektem ubocznym programu badawczego, na kt·rym moŨna 

stosunkowo szybko zarobiĺ. Wydzielanie, a nastňpnie usamodzielnianie 

firm typu spin-off powoduje wiňkszŃ przejrzystoŜĺ organizacyjnŃ 

jednostek badawczych uwalniajŃc je od problem·w zwiŃzanych ze sferŃ 

produkcji, ogranicza czynnoŜci i koszty administracyjne oraz nie 

zmusza do zatrudniania personelu niezwiŃzanego merytorycznie 

z gğ·wnym nurtem pracy ï prowadzonymi badaniami. Firmy spin-off 

pozwalajŃ na rozpoczňcie wğasnej dziağalnoŜci gospodarczej przy 

zaangaŨowaniu mağych Ŝrodk·w kapitağowych najczňŜciej w obszarach, 

w kt·rych jest duŨy popyt na rynku. Przedsiňwziňcia te zwiňkszajŃ 

efektywnoŜĺ zar·wno jednostki, z kt·rej wyszğy, jak teŨ same 

charakteryzujŃ siň wiňkszŃ dynamikŃ. Czňsto jest to firma oparta na 

wysokiej technice. W firmie spin- off ğadunek prac B+R pozostaje 

potem duŨy. Wiele takich firm ulokowanych jest w parkach naukowo ï 

technologicznych.  

ZağoŨenie firmy typu spin-off wskazuje na: 

Á rynkowŃ wartoŜĺ projektu 

Á biznesowe aspiracje wynalazc·w 

Á determinacjň w osiŃgniňciu celu (podjňcie osobistego ryzyka 
przez tw·rc·w przedsiňwziňcia) 

Á wolň dziağania zgodnie z regulacjami dotyczŃcymi podmiot·w 
gospodarczych 

Á zachowanie praw wğasnoŜci przemysğowej. 

W przypadku wniesienia przez jednostkň badawczo - rozwojowŃ 

wkğadu niepieniňŨnego w postaci praw wğasnoŜci intelektualnej do 

sp·ğki kapitağowej jednostka ta bňdzie zobowiŃzana zaksiňgowaĺ 

przych·d w nominalnej wartoŜci udziağ·w (akcji) objňtych w sp·ğce 

w zamian za wkğad niepieniňŨny. Przych·d, o kt·rym mowa powstaje 

w dniu: 
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- zarejestrowania sp·ğki kapitağowej, lub  

- wpisu do rejestru podwyŨszenia kapitağu zakğadowego sp·ğki 

kapitağowej, lub 

- wydania dokument·w akcji, jeŨeli objňcie akcji zwiŃzane jest 

z warunkowym podwyŨszeniem kapitağu zakğadowego. Wniesienie 

wkğadu niepieniňŨnego (aportu) do sp·ğki stanowi dostawň towar·w 

bŃdŦ Ŝwiadczenie usğug i podlega opodatkowaniu VAT. 

Generalnie rzecz ujmujŃc, sprzedaŨ wynik·w prac B+R jest 

najmniej pracochğonnŃ oraz najmniej ryzykownŃ metodŃ 

komercjalizacji. Jest to r·wnieŨ metoda o najmniejszym potencjale do 

generowania przychod·w. Na drugim koŒcu spektrum znajduje siň 

metoda polegajŃca na wejŜciu do sp·ğki komercjalizujŃcej wyniki prac 

B+R ( lub zağoŨenie takiej sp·ğki). Jest to metoda najbardziej 

pracochğonna, najbardziej ryzykowna, ale jednoczeŜnie posiadajŃca 

najwiňkszy potencjağ do generowania dğugookresowych korzyŜci. 

 

 
 
ťr·dğo: M. Olszewski, A. Bek, Komercjalizacja osiŃgniňĺ naukowych. 
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2.4. Metody wyceny nowych technologii 

Celem wyceny praw wğasnoŜci intelektualnej jest ustalenie wartoŜci 

prawa z uŨyciem miernika pieniňŨnego. WartoŜĺ przedmiotu wyceny 

moŨe zaleŨeĺ od wielu czynnik·w, miňdzy innymi od celu sporzŃdzania 

wyceny, co w przypadku wyceny praw wğasnoŜci intelektualnej moŨe 

dawaĺ odmienne wyniki w zaleŨnoŜci od zakresu i celu wyceny 

wskazanego przez podmiot zlecajŃcy wycenň. 

Wycena projektu nowej technologii jest trudna i powinna byĺ 

przeprowadzona indywidualnie dla kaŨdego przypadku w ramach 

procesu negocjacyjnego pomiňdzy dawcŃ (tw·rcŃ) i odbiorcŃ (firmŃ) tej 

technologii. Spos·b podejŜcia powinien byĺ r·Ũny w stosunku do 

projektu opracowywanego wğasnymi siğami firmy i w odniesieniu do 

zakupu licencji krajowej bŃdŦ zagranicznej. W kaŨdym jednak 

przypadku przedsiňbiorca musi zestawiĺ oczekiwane efekty (zyski ze 

sprzedaŨy) z kosztami, kt·re poniesie nabywajŃc i realizujŃc projekt 

nowej technologii. Kryterium decyzyjnym przy wyborze projektu 

powinna byĺ odpowiedŦ na pytanie, na ile nowe przedsiňwziňcie 

przyczyni siň do dğugofalowego wzrostu wartoŜci firmy.  

Wycenň nowej technologii naleŨy prowadziĺ: 

Á przed podjňciem decyzji o wdraŨaniu projektu 

Á  w trakcie realizacji dla sprawdzenia wiarygodnoŜci rachunku 

wstňpnego i okreŜlenia opğacalnoŜci produktu  

Á po wdroŨeniu dla peğnej oceny skutk·w realizacji projektu.  

JeŨeli wprowadzenie projektu wiŃŨe siň z ponoszeniem nakğad·w 

wieloletnich o charakterze nakğad·w inwestycyjnych, to dla oceny 

efektywnoŜci naleŨy zastosowaĺ metody wykorzystywane w rachunku 

efektywnoŜci inwestycji. W przypadku inwestycji jednorocznych, 

o niewielkich nakğadach, moŨna posğuŨyĺ siň rachunkiem koszt·w. 

W rachunku naleŨy uwzglňdniĺ wszystkie koszty zwiŃzane z projektem, 

ğŃcznie z kosztami prac naukowo-badawczych oraz opğatŃ za nabycie 

praw autorskich do wynalazku.  

Wycenň technologii moŨna dokonaĺ na podstawie analizy 

biznesplanu okreŜlajŃcego szczeg·ğowy plan wprowadzenia na rynek 

produkt·w i usğug powstağych w wyniku zastosowania nowej 

technologii powstağej w wyniku prac badawczych. Powszechnie 

stosowanŃ metodŃ wyceny przedsiňwziňĺ inwestycyjnych jest metoda 

dochodowŃ polegajŃca na  analizie potencjalnych strumieni przepğyw·w 

pieniňŨnych. 

Innowacje sŃ podstawowym elementem rozwoju przedsiňbiorstw. 

Postňp techniczny polega na doskonaleniu Ŝrodk·w i przedmiot·w 

pracy, technologii, ulepszaniu i tworzeniu nowych wyrob·w, a celem 
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tych dziağaŒ majŃ byĺ korzyŜci ekonomiczne, spoğeczne, czy 

ekologiczne. Jak wynika z r·Ũnego rodzaju opracowaŒ jedynie znikomy 

czňŜĺ pracownik·w jest przedsiňbiorcza ï ocenia siň, Ũe jest to jedynie 

okoğo 2% zatrudnionych. StŃd teŨ koniecznoŜĺ szczeg·lnego 

traktowania takich os·b oraz zachňcania ich do dziağania na rzecz 

opracowania nowych rozwiŃzaŒ. Jednym ze Ŝrodk·w motywowania 

pracownik·w jest taka polityka pğac, kt·ra stymuluje dziağalnoŜĺ 

tw·rczŃ. Motywacja finansowa jest najprostszym Ŝrodkiem do 

uzyskania tego efektu, jednak problem aktywizacji pracownik·w jest 

bardziej zğoŨony, a korzyŜci materialne wcale nie sŃ najwaŨniejsze. 

DostňpnoŜĺ do Ŧr·değ finansowania oraz ğatwoŜĺ korzystania 

z funduszy przeznaczonych na wsparcie przedsiňwziňĺ innowacyjnych 

ma podstawowe znaczenie dla koŒcowego sukcesu procesu 

wprowadzania nowych rozwiŃzaŒ w przedsiňbiorstwie, czy tworzenia 

nowego przedsiňbiorstwa. Typowe produkty rynku finansowego sŃ 

trudne do bezpoŜredniego zastosowania w przedsiňbiorstwach, kt·rych 

dziağalnoŜĺ bazuje na nowych rozwiŃzaniach technicznych 

i technologicznych. MoŨna tu wskazaĺ na wiele barier ograniczajŃcych 

korzystanie z takich funduszy. SŃ to miňdzy innymi: wysokie 

oprocentowanie kredyt·w, zbyt duŨy poziom ryzyka przedsiňwziňcia 

jak na istniejŃce standardy, brak dostňpu mağych firm do odpowiednich 

zabezpieczeŒ i porňczeŒ. 

Decyzja o wdroŨeniu innowacji przez przedsiňbiorstwo powinna 

byĺ poprzedzona przeprowadzeniem wielu szacunk·w, w tym 

dotyczŃcych wysokoŜci nakğad·w finansowych zwiŃzanych z realizacjŃ 

tego przedsiňwziňcia i oczekiwanych korzyŜci, wynikajŃcych 

z wdroŨenia. 

Przedsiňbiorstwo po ustaleniu podstawowych wytycznych projektu, 

kt·ry zamierza zrealizowaĺ, tzn. po podjňciu decyzji w zakresie Ŧr·dğa 

pochodzenia innowacji, po okreŜleniu spraw kadrowych z tym 

zwiŃzanych, znajŃc wysokoŜĺ niezbňdnych nakğad·w, moŨe przystŃpiĺ 

do opracowania wariantowych strategii finansowania wdraŨanej 

innowacji. Dopiero w·wczas moŨe ubiegaĺ siň o Ŝrodki finansowe, gdyŨ 

przedğoŨenie informacji o rentownoŜci wdraŨanej innowacji, tj. 

nakğadach i przychodach, jest konieczne przy pozyskaniu Ŝrodk·w 

z zewnŃtrz. 

WysokoŜĺ Ŝrodk·w finansowych na innowacje, a takŨe okres, na 

jaki naleŨy je zapewniĺ, w duŨej mierze uzaleŨniona jest od rodzaju 

dziağalnoŜci przedsiňbiorstwa. Dlatego analizujŃc swoje finanse, firma 

powinna uwzglňdniaĺ rodzaj prowadzonej dziağalnoŜci i specyfikň 

branŨy, w kt·rej dziağa. 
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Pozyskanie kapitağ·w na dziağalnoŜĺ innowacyjnŃ nie jest rzeczŃ 

ğatwŃ. Kapitağ w gospodarce rynkowej jest pewnego rodzaju towarem 

deficytowym, co uruchamia naturalny mechanizm wykorzystywania go 

tam, gdzie przynosi najwiňcej poŨytku. KoniecznoŜĺ konkurowania 

o kapitağ sprawia, Ũe projekty najmniej efektywne nie mogŃ byĺ 

realizowane, gdyŨ cena pozyskania kapitağu przewyŨsza spodziewane 

korzyŜci. Drugim powodem odrzucenia projektu moŨe byĺ wysokie 

ryzyko, kt·re podwyŨsza koszt pozyskania Ŝrodk·w finansowych, gdyŨ 

inwestorzy wiele ryzykujŃc oczekujŃ adekwatnych do ryzyka zysk·w. 

2.5. Finansowanie proces·w komercjalizacji wynik·w badaŒ 

naukowych 

Firmy z sektora MśP stanowiŃ trzon gospodarki, silnie stymulujŃc 

jej rozw·j. NieodğŃcznym elementem funkcjonowania sektora MśP jest 

zjawisko niedostosowania wartoŜci potrzeb na kapitağ konieczny do 

rozwoju mağych i Ŝrednich firm, a jego podaŨŃ w gospodarce. 

DostňpnoŜĺ do kapitağu dla duŨych korporacji jest zdecydowanie 

wiňksza niŨ dla firm z sektora MśP, gdzie wystňpuje istotna luka 

w dopasowaniu podaŨy kapitağu do potrzeb sektora. PowyŨsze zjawisko 

okreŜlane mianem luki Macmillana bŃdŦ lukŃ kapitağowŃ, pochodzi od 

nazwiska brytyjskiego ekonomisty i polityka Harolda Macmillana. 

Mimo podwyŨszonego ryzyka inwestycyjnego sp·ğek z sektora 

MśP sŃ one jednak jednymi z najbardziej dynamicznie rozwijajŃcych 

siň podmiot·w w gospodarce i w znaczŃcym stopniu wpğywajŃ na 

wzrost PKB. Wysoka dynamika wzrostu stanowi idealne rozwiŃzanie 

dla podmiot·w dysponujŃcych wolnymi kapitağami w celu wsparcia 

rozwoju sektora MśP dla obop·lnych korzyŜci. NaleŨy przy tym 

podkreŜliĺ, Ũe zapotrzebowanie sp·ğek z sektora MśP na kapitağ jest 

ogromne, a luka kapitağowa szacowana jest na poziomie 500 mln. Euro. 

Zgodnie z og·lnie stosowanym wzorcem finansowania 

przedsiňbiorstw, Ŧr·dğa finansowania, dzielone sŃ na: kapitağ wğasny 

i kapitağ obcy. Sprawozdania finansowe jednostek zgodnie 

z obowiŃzujŃcŃ ustawŃ o rachunkowoŜci, muszŃ byĺ sporzŃdzane 

z podziağem na kapitağ wğasny i kapitağ obcy. Na podstawie takiego 

podziağu kapitağ·w liczone sŃ wszystkie wskaŦniki niezbňdne do analizy 

rentownoŜci, pğynnoŜci czy zadğuŨenia. 

2.5.1. Finansowanie wewnňtrzne 

Kapitağ wğasny to Ŝrodki finansowe stanowiŃce wkğad 

wğaŜciciela bŃdŦ udziağ wsp·lnik·w w majŃtku jednostki gospodarczej 

wğoŨony na czas nieograniczony i bez gwarancji oprocentowania. Jest 
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on sumŃ kapitağ·w podstawowych, wypracowanych w toku 

prowadzenia dziağalnoŜci i zysk·w niepodzielonych. Wewnňtrzne 

tworzenie kapitağu to przeznaczanie wypracowanego zysku na 

dofinansowanie dziağalnoŜci. Dotyczy to przedsiňbiorstw, kt·re 

osiŃgnňğy zyski netto z prowadzonej dziağalnoŜci. Wypracowany przez 

przedsiňbiorstwo zysk netto jest uwaŨany za podstawowe Ŧr·dğo 

finansowania rozwoju przedsiňbiorstwa i gğ·wny warunek jego 

funkcjonowania. Finansowanie aktyw·w z zysku wzmacnia 

niezaleŨnoŜĺ gospodarczŃ i zdolnoŜĺ kredytowŃ przedsiňbiorstwa. 

Firma, kt·ra moŨe generowaĺ wyŨsze zyski, w dğugim okresie jest 

postrzegana przez otoczenie jako pewna i wiarygodna jednostka 

gospodarcza. W przypadku, gdy firma wypracowuje zysk, warto podjŃĺ 

dziağania i przekonaĺ wğaŜcicieli o korzyŜciach wynikajŃcych 

z przeznaczania zysku na innowacje. 

2.5.2. Finansowanie zewnňtrzne 

Kapitağy wğasne w finansowaniu zewnňtrznym moŨna pozyskaĺ 

poprzez: 

ï nowe wkğady wğaŜcicieli (w sp·ğce akcyjnej) lub udziağy wsp·lnik·w 

(w sp·ğce z ograniczonŃ odpowiedzialnoŜciŃ), 

ï kolejne emisje akcji lub przyjňcie nowych wsp·lnik·w, 

ï venture capital, private equity. 

Nowe wkğady wğaŜcicieli 

Przyjňcie nowych wkğad·w lub udziağ·w do firmy wpğywa 

dodatnio na pğynnoŜĺ finansowŃ przedsiňbiorstwa dlatego, Ũe kapitağ 

wniesiony podlega zwrotowi dopiero w momencie likwidacji sp·ğki, nie 

ma koniecznoŜci wypğaty kapitağ·w czy odsetek w toku prowadzonej 

dziağalnoŜci, jak to ma miejsce w przypadku korzystania z kapitağ·w 

obcych. Wzrostowi majŃtku zwiŃzanemu z finansowaniem go kapitağem 

wğasnym nie towarzyszy r·wnoczesny przyrost sumy roszczeŒ 

wierzycieli, co wpğywa na zdecydowanŃ poprawň pozycji firmy. 

2.5.3. Kolejne emisje akcji lub przyjňcie nowych wsp·lnik·w 

Zwiňkszenie kapitağu wğasnego w sp·ğce akcyjnej poprzez 

kolejnŃ emisjň akcji jest moŨliwe, jednak teŨ ma swoje zalety i wady. 

ZaletŃ niewŃtpliwie jest fakt powiňkszenia kapitağu wğasnego. Zwiňksza 

to potencjalnŃ zdolnoŜĺ firmy do obsğugi zadğuŨenia. WadŃ natomiast 

moŨe byĺ fakt rozproszenia akcji, chyba Ũe akcje z dodatkowej emisji 

nabňdzie tylko kilku inwestor·w. Wiňksza liczba akcjonariuszy 

majŃcych gğos na walnych zgromadzeniach moŨe powodowaĺ trudnoŜci 

w zarzŃdzaniu sp·ğkŃ, aczkolwiek moŨe siň zdarzyĺ, Ũe osoby 
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wstňpujŃce do sp·ğki jako nowi wğaŜciciele wniosŃ opr·cz kapitağu 

r·wnieŨ doŜwiadczenie i wğasne kontakty.  

2.5.4. Venture capital/ private equity 

Jednym ze Ŧr·değ finansowania innowacji sŃ  fundusze jest 

venture capital. Pojňcie to oznacza Ăkapitağ wysokiego ryzykaò. Tego 

typu fundusze akceptujŃ wyŨsze ryzyko niŨ w przypadku innych 

instytucji (np. bank·w) przy jednoczesnym zağoŨeniu wielokrotnie 

wyŨszych zysk·w w przypadku pomyŜlnej realizacji przedsiňwziňcia. 

Zyski te muszŃ byĺ na tyle wysokie, aby zrekompensowaĺ ewentualne 

straty na innych przedsiňwziňciach. Venture capital jest kapitağem 

Ŝrednio- i dğugo-terminowym realizowanym poprzez zakup akcji, lub 

udziağ·w mağych i Ŝrednich przedsiňbiorstw, kt·re odznaczajŃ siň duŨŃ 

dynamikŃ wzrostu na rynku najnowoczeŜniejszych technologii. Venture 

capital oferowany jest przez osoby prywatne lub wyspecjalizowane 

firmy inwestycyjne. Jak wynika ze statystyk firmy finansowane przez 

fundusze venture capital wykazujŃ piňciokrotnie szybsze tempo wzrostu 

sprzedaŨy produkt·w, niŨ najlepsze firmy z listy Finnancial Times 100 

najwiňkszych firm brytyjskich. Ponadto zwiňkszajŃ zyski w tempie 35% 

rocznie, a eksport o 34%. 

Venture capital to specyficzny rodzaj finansowania, w kt·rym 

podstawŃ do zaopiniowania pozytywnie wniosku o przyznanie pomocy 

finansowej jest samo przedsiňwziňcie. Przedsiňwziňcie w ocenie 

specjalist·w funduszu VC musi okazaĺ siň realne, a przede wszystkim 

zyskowne, poniewaŨ najwaŨniejszym celem VC jest osiŃganie 

znacznych zysk·w z finansowanego przedsiňwziňcia. KaŨdy projekt 

inwestycyjny musi zostaĺ oceniony finansowo, aby sprawdziĺ czy jest 

on ekonomicznie rentowny. Ryzyko brane jest pod uwagň ğŃcznie 

z szansŃ osiŃgniňcia dochodu. Ocena finansowa przedstawianego 

projektu inwestycyjnego przesŃdza o tym czy projekt bňdzie 

zrealizowany czy zostanie odrzucony. 

Efektem zawartego porozumienia z funduszem jest 

przeprowadzona transakcja. Nastňpuje spisanie warunk·w inwestycji 

i podpisanie umowy. środki pieniňŨne trafiajŃ do przedsiňbiorstwa 

zgodnie z warunkami zawartej umowy. W wielu przypadkach 

finansowanie ma charakter etapowy, gdzie wypğata jest uzaleŨniona od 

speğnienia konkretnych cel·w biznesowych. 

Ze wzglňdu na specyfikň tej formy finansowania biznesu 

przedsiňbiorca zamierzajŃcy skorzystaĺ z funduszy venture capital musi 

prowadziĺ dziağania zmierzajŃce do pozyskania inwestora z duŨym 

wyprzedzeniem. Taka specyfika finansowania wyklucza moŨliwoŜĺ 

zaspokajania bieŨŃcych potrzeb inwestycyjnych przedsiňbiorstwa. 
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Kapitağ wysokiego ryzyka ( venture capital) daje moŨliwoŜĺ 

nieskrňpowanego zarzŃdzania projektem przy zminimalizowanych 

obciŃŨeniach typu dywidendy i wypğaty z zysku. W czasie trwania 

finansowania projekt·w moŨna wyr·Ũniĺ cztery okresy: 

Á Faza zasiewu (seed- up finance) ï okres, w kt·rym istnieje 

jedynie pomysğ (wyniki badaŒ naukowych wskazujŃce moŨliwoŜĺ 

komercjalizacji i wprowadzenia produktu na rynek) wymagajŃcy 

dopracowania. Jest to najbardziej ryzykowny etap trwajŃcy do 

jednego roku, w czasie kt·rego okoğo 70% projekt·w zostaje 

zaniechana. 

Á Faza startu (start up finance) ï okres pierwszego roku 

funkcjonowania firmy na rynku charakteryzujŃcy siň realizacjŃ 

wczeŜniej zaplanowanych dziağaŒ. WciŃŨ los przedsiňwziňcia nie 

jest pewny dlatego fundusze oferujŃ takŨe pomoc menadŨerskŃ. 

Á Faza wzrostu (first stage finance) ï produkt lub usğuga znajduje 

siň juŨ na rynku, jednak prestiŨ firmy wzglňdem konkurencji nie 

jest jeszcze dostatecznie utrwalony. Nie ma teŨ moŨliwoŜci 

wypracowania wğasnych zasob·w finansowych, a wiňc pomoc 

funduszu jest nadal niezbňdna. Faza ta trwa od 2 do 4 lat. 

Á Faza ekspansji (expansion stage finance) ï charakteryzuje siň 

mniejszym ryzykiem, finansowanie potrzebne jest do zdobycia 

nowych, czňsto zagranicznych rynk·w zbytu. Etap ten koŒczy siň 

najczňŜciej publiczna sprzedaŨŃ akcji firmy, czyli realizacjŃ 

zysk·w funduszy venture capital i ich wyjŜciem 

z przedsiňwziňcia. 

Specyfika venture capital polega na tym, Ũe jest to kapitağ 

wğasny, ale wnoszony przez inwestora z zewnŃtrz. Inwestor taki 

przejmuje czňŜĺ udziağ·w, tzn. zar·wno przejmuje czňŜciowo ryzyko 

niepowodzenia, jak i ma prawo do znacznego uczestnictwa w zyskach. 

Venture capital na og·ğ inwestuje w mağe i Ŝrednie 

przedsiňbiorstwa, gdzie jest trochň wiňksze ryzyko, natomiast private 

equity ï w przedsiňbiorstwa wiňksze, w miarň juŨ dojrzağe. DodatkowŃ 

korzyŜciŃ dla przedsiňbiorstwa wynikajŃcŃ z finansowania poprzez 

venture capital jest doradztwo i pomoc w zarzŃdzaniu, czy sprzedaŨy 

produkt·w poprzez uruchomienie nowych kanağ·w dystrybucji. 

Inwestor przekazuje swoje Ŝrodki jest, wiňc zainteresowany moŨliwie 

najwiňkszymi korzyŜciami z finansowanego przedsiňwziňcia. Opr·cz 

pieniňdzy przekazuje teŨ wiedzň, doŜwiadczenie, wğasne kontakty. 

Pozyskanie renomowanego inwestora finansowego niesie dla 

przedsiňbiorstwa szereg korzyŜci wynikajŃcych z dotychczasowych 

doŜwiadczeŒ oraz kontakt·w biznesowych partnera, umoŨliwiajŃc 
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przedsiňbiorstwu korzystanie z najlepszych, wypracowanych 

standard·w dziağania. 

Instytucje finansowe udzielajŃce finansowania w postaci 

venture capital z reguğy po zakoŒczonym procesie inwestycyjnym 

pozbywajŃ siň udziağ·w sprzedajŃc je tej firmie, kt·rej udziağy posiada 

lub innej, po to aby znowu inwestowaĺ w nowe przedsiňwziňcia. 

WyjŜcie z inwestycji moŨe odbyĺ siň poprzez: 

ï sprzedaŨ posiadanych udziağ·w inwestorowi branŨowemu, 

ï odkupienie udziağ·w przez pozostağych akcjonariuszy, 

ï wprowadzenie Sp·ğki do obrotu publicznego i sprzedaŨ akcji na GPW, 

ï umorzenie akcji przez Sp·ğkň. 

Przykğadem efektywnej inwestycji funduszu venture capital na 

rynku lubelskim jest wejŜcie funduszu Enerprise Investors do sp·ğki 

Eldorado S.A. (obecnie Emperia Holding). Inwestycja zostağa 

zakoŒczona po kilku latach wprowadzeniem Sp·ğki na GPW i sprzedaŨŃ 

pakietu akcji funduszu venture capital inwestorom finansowym. 

2.5.6. Fundusze poŨyczkowe i porňczeniowe 

Innym Ŧr·dğem finansowania dziağalnoŜci innowacyjnej sŃ 

fundusze poŨyczkowe i porňczeniowe. Fundusze te majŃ za zadanie 

uğatwienie uzyskania poŨyczki na przedsiňwziňcia, kt·re mogŃ 

cechowaĺ siň podwyŨszonym ryzykiem. SŃ istotnŃ formŃ wspierania 

innowacyjnoŜci i przedsiňbiorczoŜci opartŃ o kapitağ pochodzŃcy 

z r·Ũnych Ŧr·değ ï najczňŜciej z dotacji, darowizn lub odpis·w, 

zgromadzony w celu pomocy okreŜlonym branŨom (fundusze 

branŨowe), lub wszystkim przedsiňbiorcom w danym regionie (fundusze 

regionalne). Pomoc z funduszy poŨyczkowych charakteryzuje siň czňsto 

niŨszym oprocentowaniem niŨ poŨyczki dostňpne na rynku bankowym. 

Podobna funkcjň, co fundusze poŨyczkowe i porňczeniowe speğniajŃ 

gwarancje kredytowe, kt·re majŃ za zadanie umoŨliwienie zaciŃgniňcia 

poŨyczki na realizacjň ryzykownego przedsiňwziňcia. 

2.5.7. Bankowe Ŧr·dğa finansowania 

Zgodnie z polskim prawem instytucja kredytu zastrzeŨona jest 

tylko dla bank·w. Kredyt bankowy to najprostsza forma pozyskania 

kapitağu obcego i doŜĺ wygodna ze wzglňdu na szybkoŜĺ jej realizacji. 

W odr·Ũnieniu od pozyskania Ŝrodk·w metodŃ emisji papier·w 

wartoŜciowych, nie pociŃga za sobŃ koszt·w zwiŃzanych z emisjŃ 

obligacji lub akcji na rynku kapitağowym i wymaga znacznie prostszej 

dokumentacji niŨ prospekt emisyjny. Banki ocenň zdolnoŜci kredytowej 

przedsiňbiorstwa do obsğugi zadğuŨenia w cağym okresie kredytowania, 
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opierajŃ z reguğy na sprawozdawczoŜci finansowej i na biznesplanie 

przedsiňwziňcia innowacyjnego. 

Bardzo istotne przy ubieganiu siň o Ŝrodki bankowe jest 

wymagane zabezpieczenie. Firma musi posiadaĺ wysokiej wartoŜci 

majŃtek, kt·ry moŨe stanowiĺ przedmiot zabezpieczenia. WysokoŜĺ 

zabezpieczenia jakŃ ŨŃdajŃ banki zaleŨy ona od oszacowanego ryzyka 

kredytowego. ZasadŃ jest, Ũe wartoŜĺ zabezpieczenia powinna 

przewyŨszaĺ kwotň zadğuŨenia a takŨe uwzglňdniaĺ zapğatň odsetek od 

nieterminowych pğatnoŜci, a w najgorszym przypadku r·wnieŨ koszty 

postňpowania sŃdowego zwiŃzanego z odzyskaniem dğugu. 

2.5.8. Anioğowie biznesu 

Na rynku istniejŃ takŨe inwestorzy indywidualni dziağajŃcy na 

podobnych zasadach jak fundusze private equity. SŃ to osoby prywatne 

posiadajŃce nadwyŨki finansowe oraz doŜwiadczenie w biznesie. Poza 

inwestycjŃ wğasnych Ŝrodk·w finansowych, angaŨujŃ takŨe sw·j czas 

i wykorzystujŃ swoje doŜwiadczenie oraz kontakty osobiste w biznesie 

do wspierania przedsiňbiorstw, w kt·re zainwestowali. Nazywa siň ich 

anioğami biznesu. 

Anioğ Biznesu stanowi znakomite Ŧr·dğo pozyskania kapitağu, 

jak r·wnieŨ wiedzy dla firm na poczŃtkowych etapach funkcjonowania 

przedsiňbiorstwa, gdy potrzeby kapitağowe sŃ relatywnie niewielkie, 

natomiast zdecydowanie bardziej istotne jest wsparcie merytoryczne 

zwiŃzane z organizacjŃ i prowadzeniem biznesu. ZdecydowanŃ 

wiňkszoŜĺ Anioğ·w Biznesu stanowiŃ doŜwiadczeni przedsiňbiorcy 

i managerowie posiadajŃcy odpowiednie zasoby finansowe oraz czas 

konieczny do przeprowadzenia tego typu przedsiňwziňĺ. 

W Polsce dziağa ok. 300 Anioğ·w biznesu. Prawie stu z nich 

zrzeszonych jest w organizacjach: Polskiej Sieci Anioğ·w Biznesu 

PolBAN oraz Lewiatan Biznes Angels (LBA), klubie dziağajŃcym przy 

Polskiej Konfederacji Pracodawc·w Prywatnych. Istnieje takŨe ślŃska 

Sieĺ Anioğ·w Biznesu. Wszystkie one naleŨŃ do Europejskiej Sieci 

Anioğ·w Biznesu (EBAN). Jednak wiňkszoŜĺ Anioğ·w Biznesu dziağa 

na wğasnŃ rňkň, czasami z kilkoma partnerami biznesowymi bŃdŦ 

znajomymi. Inwestycje Anioğ·w Biznesu ze wzglňdu na specyfikň 

projekt·w majŃ w wiňkszoŜci charakter niejawny. 
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2.5.9. New connect ï platforma finansowania zaawansowanych 

technologii. 

New connect to zorganizowana przez Gieğdň Papier·w 

WartoŜciowych w Warszawie, platforma finansowania i obrotu dla 

mğodych sp·ğek o wysokim potencjale wzrostu, kt·re z innowacyjnoŜci 

chcŃ uczyniĺ swojŃ najwiňkszŃ przewagň konkurencyjnŃ. New Connect 

powstağ z myŜlŃ o mğodych, dynamicznych firmach, kt·rym zastrzyk 

kapitağu da szansň wykorzystania potencjağu tkwiŃcego w ich 

innowacyjnoŜci, a w efekcie moŨliwoŜĺ rozwoju uwieŒczonego 

awansem do grona duŨych i wartoŜciowych przedsiňbiorstw. Ze 

wzglňdu na specyfikň emitent·w, rynek NewConnect oferuje bardziej 

liberalne wymogi formalne i obowiŃzki informacyjne, a co za tym idzie 

- taŒsze pozyskanie kapitağu. NewConnect w zağoŨeniu ma takŨe 

stanowiĺ poczŃtek kariery gieğdowej dla notowanych tu przedsiňbiorstw. 

NewConnect ma status rynku zorganizowanego, lecz 

prowadzony jest przez GPW poza rynkiem regulowanym - w formule 

alternatywnego systemu obrotu. To oferta dla mğodych rozwijajŃcych 

siň firm, dziağajŃcych zwğaszcza w obszarze nowych technologii (choĺ 

oczywiŜcie moŨliwe bňdzie takŨe notowanie firm z innych branŨ). 

Oferta GPW jest czymŜ nowym w Polsce, ale w Europie funkcjonujŃ juŨ 

takie platformy, np. rynek AIM w Londynie czy First North w ramach 

skandynawskie grupy OMX. 

New Connect jest rynkiem dla sp·ğek: 

1. W poczŃtkowej fazie rozwoju, kt·re dopiero budujŃ swojŃ 
historiň. 

2. PoszukujŃcych kapitağu rzňdu od kilkuset tysiňcy do kilkunastu 

milion·w zğotych. 

3. ReprezentujŃcych innowacyjne sektory oparte na aktywach 
niematerialnych, takich jak np. IT, media, elektroniczne, 

telekomunikacja, biotechnologie, ochrona Ŝrodowiska, energia 

alternatywna, nowoczesne usğugi, i inne innowacyjne firm 

z innych sektor·w. 

KorzyŜci pozyskiwania kapitağu na  innowacje za pomocŃ 

platformy New Connect: 

- niewielkie wymogi formalne i proste procedury dla sp·ğek, 

- niskie koszty debiutu i notowaŒ, 

- doskonağa ekspozycja firmy na inwestor·w, 

- prestiŨ i renoma organizatora rynku, 

- promocja i rozpoznawalnoŜci firmy. 

NewConnect jest odpowiedziŃ na potrzeby inwestor·w 

(instytucjonalnych i indywidualnych) zainteresowanych inwestycjami 

o podwyŨszonym ryzyku, dajŃcymi obietnicň ponadprzeciňtnych 
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zysk·w. Do tej pory potrzeby innowacyjnych sp·ğek z kr·tkim staŨem 

i inwestor·w zainteresowanych inwestycjami w ten segment rozmijağy 

siň - brakowağo bezpiecznej platformy dokonywania transakcji. 

NewConnect rozwiŃzuje ten problem. Zainteresowanie inwestycjami 

w perspektywiczne sp·ğki notowane na NewConnect wyraŨajŃ m.in.: 

¶ inwestorzy indywidualni akceptujŃcy wyŨsze ryzyko, szukajŃcy 
inwestycji o ponadprzeciňtnej stopie zwrotu, 

¶ fundusze hedgingowe,  

¶ fundusze zamkniňte,  

¶ firmy specjalizujŃce siň w usğugach asset management,  

¶ fundusze private equity/venture capital. 

Inwestorzy angaŨujŃcy siň na rynku NewConnect muszŃ mieĺ 

ŜwiadomoŜĺ, Ũe wyŨszy potencjağ wzrostu notowanych tu sp·ğek 

oznaczaĺ bňdzie jednoczeŜnie podwyŨszone ryzyko inwestycyjne. Ta 

cecha rynku wynika ze specyficznego profilu rynku, grupujŃcego sp·ğki 

o kr·tkiej historii, dziağajŃce w najbardziej zmiennym 

i konkurencyjnym segmencie gospodarki, jakim sŃ m.in. nowe 

technologie. 

Atutem NewConnect i nowoŜciŃ na polskim rynku kapitağowym 

jest moŨliwoŜĺ wprowadzenia akcji do obrotu poprzez ofertň prywatnŃ, 

(tzw. private placement) kierowanŃ do maksimum 99 podmiot·w - 

inwestor·w instytucjonalnych i prywatnych. W tym przypadku, 

niezaleŨnie od wielkoŜci emisji, dopuszczenie do obrotu odbywa siň na 

podstawie kr·tkiego, prostego dokumentu informacyjnego, 

przygotowanego i zatwierdzonego przez Autoryzowanego Doradcň. 

W tym przypadku okres przygotowania - od decyzji do pierwszego 

notowania moŨe trwaĺ jedynie 2-3 miesiŃce, a wiňc znacznie kr·cej niŨ 

na rynku regulowanym.  

Etapy wprowadzania sp·ğki na New Connect: 
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ťr·dğo: materiağy informacyjne GPW S.A. 

 

Niski koszt i niewielkie wymogi formalne sŃ bezspornym 

atutem New Connect. W sytuacji, gdy sp·ğka zdecyduje siň na powyŨej 

zaprezentowana uproszczonŃ ŜcieŨkň dopuszczeniowŃ, koszty debiutu 

bňdŃ niewielkie i wysoce konkurencyjne wobec innych form 

finansowania innowacji. Emitent ponosi wprawdzie koszt korzystania 

z usğug Autoryzowanego Doradcy, ale moŨe ubiegaĺ siň o refundacjň 

tych koszt·w z funduszy unijnych, przeznaczonych na finansowanie 

usğug szkoleniowych i doradczych dla sektora MSP. Opğaty za 

notowanie na platformie New Connect sŃ naliczane ryczağtowo 

niezaleŨnie od kapitalizacji sp·ğki.  

Drugim sposobem wprowadzenia akcji do obrotu jest oferta 

publiczna. Sp·ğka decydujŃca siň na tň formň emisji podlega takim 




















































































































































































